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REKLAM ANALIZi

Bu caligmada, Bim Marketler televizyon reklami olarak 4 Mart 2020 tarihinde yayinlanan “Bire Bim
Katmak™ isimli 45 saniyelik reklam filmi, icerik analizi ve gostergebilimsel yontemler kullanilarak
incelenmistir. Bu baglamda reklam filmi reklamin amaci, mesaji, slogani, hedef kitlesi, anlatmak istedigi,

yayimlandigi mecralar gibi farkli agilardan analiz edilmistir.

Reklamin Amaci

Reklam filminin amac1 dogrudan, kisa vadede iiriin satis1 gergeklestirmek degildir. Reklam, miisteri ile
iletisimi giiclendirmek i¢in ¢ekilmistir. Bilinirligi ¢ok yiiksek seviyelerde seyreden Bim, bu reklam filmi

ile bilinirligini korumay1 ve arttirmay1 amaglamaistir.

Verilmek Istenen Mesayj

Bim, bu reklamda ‘6zel’ ve ’giizel’ olan iiriinlerinin neden ‘ucuz’ oldugunu vurgulamaktadir. Reklamda
strastyla iade kolayligi, yeterli personel, dekor sadeligi, ozel iiriinler, koli satis sistemi, tecriibe / kadimlik,
bire bin katmamak konular1 islenmistir. Bunlardan yeterli personel, dekor sadeligi, ozel iiriinler, koli satig
sistemi ve bire bin katmamak konular1 tasarruf ya da ‘gereksiz masraf” temasi altinda ele alinabilmektedir.
Bu konularin ortak vurgusu, “gereksiz masraflar yapmayarak iiriiniin fiyatin1 ucuz tutmak”tir. Bununla,
tirtinlerin neden ucuz oldugu anlatilmak istenmistir. Reklama gore {irtinler kalitesiz olduklari i¢in degil,
‘gereksiz masraf” yapilmadigi i¢in ucuzdur. Bu mesaj, reklam metninde ¢ok sade (dekorasyon), 6zel ve
gayet guzel (urtinler) ve iyi (kalite) gibi sifat tamlamalarina yer verilerek vurgulanmaktadir. Dolayisiyla

reklam filminin ana mesaji, Bim’in gereksiz masraflar yapmayarak kaliteli ve ucuz iirlinler satmasidir.



Reklamin Hedef Kitlesi

Bim, temel gida maddeleri satmaktadir. Bu yoniiyle tiim insanlara hitap edebilmeyi amaglamaktadir. Fakat
‘ucuz’ olmasi ve ‘6zel’ liretim {riinler satmas1 yoniiyle daha ¢ok diisiik ve orta gelir diizeyine hitap
etmektedir. Bu anlamda Bim, diisiik ve orta gelir diizeyine sahip, il ve ilgelerde yasayan, basta aileler
olmak {izere tiim insanlara ulasmaya ¢alismaktadir. Bununla beraber hedef kitle icerisinde vurgulanan
kesim daha ¢ok gencler ve aileler, bunlar igerisinde de ev hanimlaridir. Bu, evde neyin ihtiyag haline
geldigini ve anlinmasi gerektigini belirtenlerin daha ¢ok ev hanimlari olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu
durumun etkisi, reklam filminde belirgin bir bicimde kadinlarin daha fazla yer almasiyla goriilmektedir.
Reklam filminde iki kasiyer genc kiz olarak, bir reyon gorevlisi ise erkek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Konusan miisterilerden birisi geng kiz, digeri yash teyzedir. Konugsmayan miisterilerden ise alt1 tanesi
bayan iki tanesi erkektir. Bdylece reklam filminde toplam dokuz tane bayan bulunurken sadece (¢ tane
erkek bulunmaktadir. Bu durumun ev hanimlarinda “giivenli” bir mekan algisini giiclendirmek icin

kullanildig1 sdylenebilir.

Yaymlanan Mecra

Reklam filmi hem televizyonda hem de Bim’in Youtube kanalinda yaymlanmistir. Bim hedef kitlesini
gozeterek reklam filmini yayinlayacagi mecralar1 segmistir. Hedef kitlesinin 6nemli bir kesimini ailelerin
olusturdugu Bim, evlerde ¢ogu zaman agik kalan televizyonlar vasitasiyla genel anlamda ailelere, 6zel
anlamda da ev hanimlaria ulagsmay1 amaglamaktadir. Youtube’ta reklam filminin Bim’in kendi sayfasina
da yiiklemis oldugu goriilmektedir. Bu, 6zellikle gliniimiizde yeni medya ortamlarinin toplumun hemen
her kesimi tarafindan kullanilmasiyla ilgili bir durum olarak goéziikmektedir. Bu mecray: etkin olarak
kullanan Bim’in 18 bin abonesi bulunmaktadir. Giincel ve 6zgiin igerikler yaymlayarak takipgilerini
tirtinler hakkinda bilgilendiren Bim’in bu mecray1 iyi bir sekilde kullandig1 goriilmektedir. Bu mecrada
yayimlanan reklam filminin de kisa zaman igerisinde 6 milyon 969 bin gibi bir izlenme oranina sahip

olmas1 bunu ispatlar niteliktedir.

Reklam Slogani

Reklam filminin slogani, “bire bin katmak degil, bire Bim katmak” seklindedir. Bire bin katmak, Tlrk
Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik’te, ok abartmak anlamina gelmektedir. Bu slogan, diger markalarin,
drtinlerine bire bin katarak, yani ¢ok abartarak, {iriinlerini oldugundan daha giizel, iyi ve kaliteliymis
gibi gostererek pahaliya sattiklarini, Bim’in ise bire Bim katarak, yani onu abartmayarak, oldugundan
farkli gostermeyerek aslinda olmasi gereken fiyatta sattigini ima etmektedir. Bu anlam, reklamda Bim 'de

ambalaja degil, iiriine para édenir cimlesiyle vurgulanmaktadir.



Reklamda Unlii Kullanimi

Reklamda tinlii birisi kullanilmamakta, bilakis yaslh teyze, anne, baba, ¢cocuk ve geng kiz gibi toplumun
icinden insanlara yer verilerek, Bim’in topluma ait oldugu vurgulanmaktadir. Ozellikle yash teyzenin

evliadim! seklinde kasiyer kiza hitap etmesi, bu yakinlig1 vurgulamak icin 6zellikle kullanilmistir.

Reklam Gorselleri ve Videolar

Reklam filmi, gilindiiz vakti bir Bim magazasinda ¢ekilmistir. Magaza genelde oldugu gibi kalabalik degil,
her yer dlzenli ve temizdir. Yine ayn1 sekilde genelde olanin aksine sadece iki miisteri olmasina ragmen
iki kasa da caligmaktadir. Reklamda one ¢ikan triinler hep Bim’in kendi iirettigi iirtinlerdir. Bu ayni
zamanda tiriiniin bilinirligini arttirmak i¢in 6zellikle yapilmistir. Reklam filmi Bim gorseli ile baglamakta
ve Bim gérseli ile bitmektedir. Reklamin sonunda Bim gérselinin altinda Facebook, instagram ve Youtube
logolarina yer verilerek yanma “bimturkiye” yazis1 yazilmistir. Yazi, sosyal medya hesaplarinin ortak
adim1 ifade etmektedir. Bu, kullanicilar1 Bim’in sosyal medya sayfalarina yonlendirmek ya da bu
sayfalarin varligindan haberdar etmek icin yapilmistir. Reklamda hareketli ve neseli bir fon miizigi tercih
edilerek Bim imaj1 ile nese arasinda iliski kurulmak istenmistir. Ayrica bu, reklamin izlenirligini arttirmak
icin de kullanilmistir. Reklamin 12. saniyesinden itibaren “sagliginiz i¢in giinde 4-5 posiyon sebze ve
meyve tiikketiniz” seklinde bir alt yazi gegmektedir. Bu, reklam mesaji ile dogrudan ilgili degildir, Bim’in
meyve ve sebze satmasiyla ilgilidir. Ayrica yukarida belirtilen iade kolayligi, sade dekorasyon gibi
konular icin bazen ilgili yerlerde ekranda kisa agiklayici yazilar belirmekte, bu yazilar i¢ sesi takip
etmektedir. Bu, ana mesaj1 olusturan tek tek mesajlar1 vurgulamak i¢in yapilmistir. Bunun disinda, tum

miigteri ve ¢alisanlarin ylizleri giilllimsemektedir. Bu da marka imajini iliskilendirmek i¢in kullanilmigtir.

Sonug ve Degerlendirme

Bim, bilinirligi yiiksek olan bir markadir. Bu bilinirligini pekistirmek i¢in reklam kapanyalarini
stirdiirmektedir. Bu baglamda hitap ettigi hedef kitle olarak diisiik ve orta gelir diizeyine sahip, 6zellikle
aileler ve ev hanimlar1 6nem kazanmaktadir. Bim, hedef Kitlesini kendisine daha fazla ¢ekecek reklam
icerikleri iiretmek durumundadir. Bu anlamda ucuz ve kaliteli Grinler, igerigin temelini olustururken
bunun sebebi 6nem kazanmaktadir. Bim’e gbre bunun sebebi gereksiz masraf yapmamaktir. Bim, raf
sistemine para ddemeyerek, fazla sayida degil, uygun sayida personel ¢alistirarak ve sade bir magaza
dekorasyonunu tercih ederek iriin fiyatin1 arttiracak gereksiz harcamalardan kaginmakta, bdylece
tirtinlerin fiyatin1 ucuz tutmaktadir. Bim’e gore diger markalar bdyle yapmayarak {irtinii siislemekte, bu
nedenle lirtinleri pahali olmaktadir. Dolayisiyla miisteriler ambalaja degil, iiriine para 6demek istiyorlarsa

Bim’den aligveris yapmalidirlar.



Bu anlamda, reklamin mesaj1 ‘sade’ ve ‘anlasilir’ bir bicimde aktarmis oldugunu soyleyebiliriz. Ayrica
reklamda Bim kelimesi, {i¢ kere i¢ ses, bir kere de reklamin sonunda efekt olmak tizere, toplamda dort kez
tekrar edilmistir. Reklamin basinda ve sonunda Bim logosunun kullanilmasit ve reklamin magaza
icerisinde c¢ekilmesi, Bim imajint siirekli vurgulayarak, bilingaltina yerlestirmeye c¢alismaktadir.
Reklamda izlenen yontem genel anlamda dogru olmakla birlikte, gergekligin tekrar kurgulanmasi ve
ideallestirilerek sunulmasi dogru degildir. Tiiketim toplumunun en etkin silahlarindan biri olan reklamlar,
“olan”a belirli diizeyde sadik kalarak “olmayan”1 satmaktadirlar. Kapitalist sistemin homo economicus
bireyinin sinirsiz ihtiyaglarini daha da sinirsizlastirarak onun iizerinden daha ¢ok kazanmak siarina
ulagmak i¢in tiim yollar kullanilmaktadir. Tiikettikce mutlu olacag: diisiiniilen ve dyle inandirilan bireyin
daha fazla tuktmesi i¢in her sey yapilmaktadir. Bu reklam filminde de aligveris yapan miisterilerin
mutluluktan yiizleri giilmekte, triinleri aldikga mutluluklar1 daha da artmaktadir. Hulasa, kapitalist

sistemin ¢arklari, tiiketim giicii en diisiik olan1 dahi tiikettirebilecek sekilde islemeye devam etmektedir.

Ekler

Reklam videosunu izlemek igin tiklayiniz.

Gorseller



https://www.youtube.com/watch?v=3gvrIInBhZw
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Reklam filminin desifresi asagida yer almaktadir.

Miisteril- Merhaba, ben bunu geri vermek istiyorum. Kiiguk geldi de.
Kasiyer- Tabii.

I¢ Ses- Bim’den alman her {iriin tartismasiz geri alinur.

Miisteri 1- Tesekkiir ederim.

Miisteri 2- Evladim! Biri bana yardimci olabilir mi acaba?

I¢ Ses- Her zaman ihtiyaca uygun sayida personel ¢alisir. Ne azdir ne fazladr.

Kasiyer- Ben hemen geliyorum. (Yukaridaki i¢ sesle beraber, ondan daha diisiik bir ses seviyesinde

soylenir.)
I¢ Ses- Dekorasyon ¢ok sade. Sey, bazilari icin sikicidir.
Ic Ses- Bim’e 6zel iiretilen 6zel ve gayet giizel iiriinler vardir.

I¢ Ses- O (iriinler gereksiz maliyet olmasin diye boyle kolilerde sunulur. Bim’de ambalaja degil, Giriine

para ddenir.

ic Ses- Ve biitiin bunlar 25 yildir boyledir.



I¢ Ses- Ciinkii bizim isimiz, iyi kaliteyi uygun fiyatla satmak. Bire bin katmak degil,
Ic Ses- Bire Bim katmak.

Efekt- Bim.



