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USAK UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI, 2020

Danisman: Dog. Dr. Miizeyyen Sevtap AYTUG

Bu calismada, tniversite 6grencilerinin haber takip etme aliskanliklar
incelenmistir. Yontem olarak anket kullanilarak veriler elde edilmistir. Universite
ogrencilerinin haber takip etmek i¢in yeni medya araglarin1 daha ¢ok kullanmakla
beraber geleneksel medya araglarini da kullandiklari ortaya konulmustur. Bu anlamda,
tiniversite 6grencilerinin haber takip etmek amaciyla geleneksel ve yeni medyanin
nerelerinde ve nasil durduklart 6nemli goriilmektedir. Bu baglamda, elde edilen veriler
analiz edilerek, liniversite 6grencilerinin haber takip etmek amaciyla medya araglarini
nasil kullandiklari, medya araglarimin kendi biinyesinde barindirdigi etkiler

baglaminda ortaya konulmustur.
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ABSTRACT

AN RESEARCH ON NEWS FOLLOWING BEHAVIOR OF UNIVERSITY
STUDENTS
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Supervisor: Associate Proffessor Miizeyyen Sevtap AYTUG

In this study, the news following habits of university students were examined.
Data were obtained by using survey as a method. It has been demonstrated that
university students use new media tools more to follow the news, but traditional media
tools are also used. In this sense, it is important to see where and how students stand
on new and traditional media, to follow the news. In this context, by analyzing the data
obtained, how the university students use media tools to follow the news has been

revealed in the context of the effects of the media tools.
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1. GIRIS

Insanoglu, var oldugu giinden beri gevresiyle ilgili birtakim bilgileri 6grenmek
istemistir. Bu ihtiyacin1 daha iyi karsilayabilmek igin ise siirekli yeni arayislar
icerisinde bulunmustur. insanoglu bu arayislarin sonucunda bir yandan yeni iletisim
teknolojileri gelistirmis, bir yandan da gelistirdigi iletisim teknolojilerinden
etkilenmistir. Bu dongii, toplumsal doniisimii stirekli kilarak, gelismeyi

saglamaktadir.

Yiiz yiize iletisimden yaziya uzanan bir silirecten sonra, matbaanin icat
edilmesiyle beraber yepyeni bir donem baglamistir. Insanlar kitaplara, gazetelere ve
ilerleyen donemlerde dergilere ulagsma imkani bulmuslardir. Bunun sonucunda
kilisenin skolastik Ogretisi ortadan kalkmig, onun yerine akil ve bilgi 6n plana

cikmustir.

19. yiizyilin baslarina gelindiginde ise telefon, telgraf, telsiz gibi araglar icat
edilmeye baglanmistir 20. ylizyilin ilk yarisindan itibaren birbiri ardina ortaya ¢ikan
radyo ve televizyon ise insanlarin haber alma aliskanliklarinda ¢ok Onemli

degisiklikler yaratmistir.

21. ylizyilda birbiri ardina gelisen bilgisayar ve internet teknolojileri yeni bir
“medya” ortami yaratmistir. Bu “yeni medya” ortam, sayisallasma, etkilesimlilik ve
coklu ortam gibi oOzellikleriyle artik “geleneksel medya” olarak nitelendirilen
geleneksel kitle iletisim araglarindan farklilagsmaktadir. Bu farklilasma, bilgi toplumu
kavramimin gelismesini saglayarak, toplumsal iletisimi tarihte hi¢ goriilmemis bir

sekilde ¢esitlendirmis, hizlandirmis ve bir o kadar da karmasiklastirmistir.

Artik post-modern olarak adlandirilan bu dénemde, toplumsal iletisimde
yasanan bu doniisiim, post-modern bireyin bilgiye ve habere ulagsma aligkanliklarini
Oonemli oOlciide degistirmistir. Bu degisim, yeni medya ortamlarina Onemli bir
yonelimin oldugunu ifade etmekle beraber, geleneksel medya araglarindan kdkten bir

kopusun olmadigini da ortaya koymaktadir. Nitekim bilgisayar, mobil telefon ve



internet kullanimlar1 ciddi oranlara ulasmistir. Fakat televizyon yayinlari tiim stiratle

devam etmekte, gazeteler basilmakta ve radyo programlar1 7/24 stirmektedir.

Geleneksel medyanin kullanim oranlarinin diisiis yasamasiyla beraber varligini
devam ettirebilmesi, hali hazirda belirli bir kitle tarafindan takip edildigini
gostermektedir. Bu kitlenin biiyiik bir boliimiinii genglerin olusturmadigini rahatlikla
sOyleyebiliriz. Fakat geleneksel medyanin toplum hayatinin igerisinde bu denli
yerlesik olan kurumsal yapisindan genclerin kendilerini tamamen izole etmeleri de pek

miimkiin géziikmemektedir.

Bu baglamda, tniversite Ogrencilerinin haber takip etme aligkanliklar
anlaminda, geleneksel ve yeni medyanin “nerelerinde” durduklart &nem
kazanmaktadir. Ozellikle sosyal medyanin denetlenebilir bir yapisinin olmayisimnin
getirdigi bilgi kirliligi ve kaynagin belirsizligi gibi sorunlar gz 6niine alindiginda,
konunun 6nemi daha iyi anlasilabilmektedir. Bununla beraber, haber siteleri ve mobil
haber uygulamalari, haber kaynaginin bilinmesi ac¢isindan, daha gilivenli

goriinmektedir.



1.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu aragtirmanin amaci, {niversite Ogrencilerinin haber takip etme

aliskanliklarini ortaya koymaktir.

Giliniimiizde yeni medya, 0zellikle genglerin siklikla kullandiklar1 bir ortam
haline gelmistir. Bu durum, geleneksel medyanin giiclii kurumsal yapisinin sorgulanir
hale gelmesine yol agmistir. Fakat giliniimiizde geleneksel medya kurumlari,
varliklarin1 ¢ok giiclii bir sekilde slirdiirmektedir. Bu anlamda geleneksel medyanin
hali hazirda belirli bir kitle tarafindan kullantyor oldugu asikardir. Ayrica geleneksel
medyanin yeni medya igerisinde var almast da onun varligin1 devam ettirmesini
giiclendiren bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda ¢alisma, tiniversite
Ogrencilerinin haber takip etme aligkanlig1 anlaminda geleneksel medyanin ve yeni
medyanin nerelerinde durduklari, hem geleneksel ve yeni medyanin bu noktada
oynadig1 rol agisindan hem de tiniversite 6grencilerinin haber takip etme siirecindeki

medya kullanim aligkanliklarinin tespiti agisindan 6nem arz etmektedir.

1.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Usak Universitesi’nde halihazirda egitim gormekte olan
lisans ve 6n lisans 6grencileri olusturmaktadir. Buna gére Usak Universitesinde lisans

ve On lisans okuyan 200 6grenci, ¢aligmanin 6rneklemini olusturmaktadir.

1.3. Yontem

Aragtirma kapsaminda, nicel arastirma yontemlerinden anket yOntemi
kullanilarak veriler toplanmistir. Calisma kapsaminda Google Forumlar iizerinden, 35
soruluk bir anket formu hazirlanmistir. Usak Universitesinde halihazirda okuyan lisans
ve On lisans 0grencilerinin okul e-postalarina anket formu linki génderilmistir. Bunun
sonucunda 200 Ogrenciye ulasilmistir. Veriler Google Forumun sundugu istatistik
programinda otomatik olarak analiz edilmistir. Bu analizler sonucu bulgular ortaya

konmus ve aragtirma sorularina cevaplar aranmaistir.



1.4. Arastirma Problemi

Universite dgrencilerinin haber takip aliskanliklar1 nelerdir?

1.4.1. Alt Problemler

10.

11.

12.

13.

Universite 6grencileri haberleri takip etmek icin geleneksel medyay1
kullanmakta midir?

Universite &grencileri haberleri takip etmek igin hangi geleneksel medya
araglarii kullanmaktadir?

Universite 6grencileri geleneksel medyada hangi haber tiirlerini takip
etmektedir?

Universite dgrencileri haberleri takip etmek icin geleneksel medyay: hangi
siklikla kullanmaktadir?

Universite dgrencileri haberleri takip etmek icin geleneksel medyay: kag saat
stireyle kullanmaktadir?

Universite 6grencileri haberleri takip etmek icin geleneksel medyay1 nerelerde
kullanmaktadir?

Universite dgrencileri haberleri takip etmek icin yeni medyay: kullanmakta
midir?

Universite 6grencileri haberleri takip etmek icin hangi yeni medya araglarini
kullanmaktadir?

Universite dgrencileri yeni medyada hangi haber tiirlerini takip etmektedir?
Universite dgrencileri haberleri takip etmek igin yeni medyayr hangi siklikla
kullanmaktadir?

Universite 6grencileri haberleri takip etmek icin yeni medyay1 kag saat siireyle
kullanmaktadir?

Universite dgrencileri haberleri takip etmek icin yeni medya araglarmni nerelerde
kullanmaktadir?

Universite dgrencileri haberleri takip etmek igin geleneksel medyayr m1 yoksa

yeni medyay1 mi daha fazla kullanmaktadir?



1.5. Hipotezler

1. Universite dgrencileri haberleri takip etmek icin en fazla sosyal medyayi
kullanmaktadir.

2. Universite ogrencilerinin bir kismi internet siteleri ve mobil haber
uygulamalarindan da haber takip etmektedir.

3. Universite &grencilerinin ¢ok az1 geleneksel medyadan da haber takip
etmektedir.

4. Universite 6grencilerinin haber takip etmek icin tercih ettikleri medya tiirii
(geleneksel-yeni) ve araci (gazete, sosyal medya vs.), takip edilen haber tiirtinii
ve sikligini belirlemektedir.

5. Universite dgrencilerinin nerede bulunduklari, tercih ettikleri medya tiirii ve

aracini belirlemektedir.



2. GELENEKSEL MEDYA

Calismanin  bu bolimiinde “medya” kavrami agiklanarak medyanin
islevlerinden bahsedilmistir. Ardindan geleneksel medyanin ne oldugu agiklanarak
geleneksel kitle iletisim araclarindan gazete, radyo ve televizyonun tarihsel gelisimi

ortaya konmustur.

2.1. Medya Kavrami

Insanoglu her donemde cevresinde gelisen olaylar1 6grenmek istemistir. Bu
nedenle tarih boyunca olaylar hakkinda bilgi sahibi olmak igin farkli teknolojiler
gelistirmistir. Toplumsal anlamda ortaya ¢ikan bu teknolojilerden ilki gazete olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Zamanla bu teknolojiler, daha ileri bir noktaya giderek
radyoyu, televizyonu ve en nihayetinde interneti ortaya ¢ikarmistir. Bunlarin hepsine

birden medya ad1 verilmektedir.

Medya kelimesi, koken itibariyle, Latince ortam ve ara¢ anlamlarina gelen
‘Medium Mediae’ kelimesinden gelmektedir. Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirk¢e Sozlik

(TDK, 2020)’te medya kelimesi su anlamlara gelmektedir:

1 Iletisim ortamu.

2 [lletisim araglar1.

Yukaridaki tanimlara gore medya, toplumsal iletisimin gerceklestigi bir
ortamdir. Ayni zamanda toplumsal iletisimin gergeklestirildigi araclar biitliniine
verilen isimdir. Bu anlamda medya kavrami, televizyon, radyo, gazete, sinema, dergi
ve internet gibi Kitle iletisim araglarini biinyesinde barindirmaktadir (Akyildiz, 2019,
s.10). Baska bir deyisle medya, bu araglar1 kullanarak her tiirlii mesaj1, farkli sosyo-
demografik kitlelere kendi yayim politikasina uygun olarak yayan, kitle iletisim
araglaridir (Mora, 2008, s.5-6).

Glinlimiiz toplumlarinda kendisine 6nemli bir yer edinmis olan medya,
vazgegilmez bir iletisim araci olarak degerlendirilmektedir. Oyle ki medya (gazete,

radyo, televizyon ve internet gibi), toplumsal hayat icerisinde bireyin cesitli sosyal



ihtiyaclarini (iletisim, bilgi paylasimi, habere ulagsmak vb.) karsilamak {izere sik sik
basvurdugu bir ortam haline gelmistir (Kocadas, 2005, sf. 1). Bunun yani1 sira medya,
toplumsal hayati sekillendiren ekonomik, siyasi ve kiiltiirel hayat {lizerinde de
etkinligini siirdiirmektedir. Insanlar igerisinde yasadiklar1 diinyayr medya sayesinde

o0grenmekte ve tamimaktadir (Toruk, 2005, sf.475).

2.2. Medyanin Ozellikleri

Medya kavraminin gazete, radyo, televizyon ve internet gibi iletisim araglarini
biinyesinde topladigini, fakat ayni zamanda toplumsal iletisimin gergeklestigi bir
ortam olarak da kabul edildigini ifade etmistik. Bununla beraber medyanin giinliik
hayattaki yerini daha iyi anlayabilmek i¢in medyay1 ekonomik, ideolojik, toplumsal

ve kiiltiirel 6zellikleri agisindan ele almak gerekmektedir.

Ticari bir kurulus olan medya, irettigi icerikler ile toplumsallagmay1
saglamakta ve ortak bir iletisim zemini olusturmaktadir. Bunun yani sira medya,
toplumsal hayat1 sekillendiren ekonomik, siyasi ve kiiltiirel hayat {lizerinde de
etkinligini siirdiirmektedir. Dolayistyla insanlar, i¢erisinde yasadiklar1 diinyay1 medya
sayesinde dgrenmekte ve tanimaktadir. Insanlarm medya sayesinde hakkinda fikir
sahibi olduklar1 diinya, medyanin ekonomik yapisi ile yakindan ilgilidir. Ciinkii ticari
bir isletme olan medya kuruluslari, ayakta kalmaya devam edebilmek i¢in, reklamlara
ihtiya¢ duymaktadirlar (Toruk, 2005, sf. 475). Bu nedenle medya kuruluslarinin yayin

igerikleri, onun ekonomik ¢ikarlarin1 yansitmaktadir.

Medya, toplumun haber alma ihtiyaci karsisinda, iletmek istedigi mesajlart
tireterek alicilara (tiiketicilere) iletmektedir (Nuran, 2015, sf.5). Fakat medya bunu
yaparken ideolojik degil, tarafsiz bir bakis acis1 ortaya koymalidir. Ciinkii medya,
iletmek istedigi mesajlar ile kitlelerin duygu ve diislincelerini degistirebilmekte,
boylece tiim toplumun bilgi, kanaat, tutum, duygu ve davranislarim

etkileyebilmektedir. (Arslan, 2010, sf.4).

Dolayisiyla medyanin kamuoyunu etkileme ve ydnlendirme giiciine sahip
olmas1 onu, demokratik toplumlarda yasama, yiiriitme ve yargidan sonra dordiincii giic
haline getirmistir (Kara, 2019, s.20). Medyanin demokratik toplumlar icerisinde

dordiincii giicii elinde bulundurmasi, onun iktidar1 halk adina denetleme gorevi ile



iliskili goriilmektedir. Fakat glinlimiiz medyasinin bu gérevinin tam tersi olarak iktidar
ile yakin iligki igerisinde oldugu bilinmektedir. Nitekim bugiiniin diinyasinda medya,
yeniden iireten, kontrol eden, karar veren, siyasal ve toplumsal olaylari ¢erceveleyerek
egemen kilan bir iktidar aracina dontismiistiir (Nuran, 2015, sf.5). Medyanin bir iktidar
araci haline gelmesi, onun icerisinde bulundugu miilkiyet yapisiyla yakindan ilgilidir.
Ciinkii medya igeriklerinin tretilme tarzi, medyanin miilkiyet bi¢imine baghdir

(Yaylagiil, 2006, sf.13).

2.3. Medyanin Islevleri

Medya toplum hayatinda 6nemli islevlere sahiptir. Medyanin, Daniel Katz,
Graeme Burton ve Denis McQuail’e gore bes temel islevi bulunmaktadir. Bunlar 1.
Bilgilendirme, 2. Kiiltiirel devamlilik, 3. Toplumsallastirma, 4. Kamuoyu yaratma, 5.
Eglendirme (Ozdemir 1998: 35-36' dan aktaran Mora, 2008, s.6).

2.3.1. Bilgilendirme

Toplum igerisinde yasayan birey, cevresinde olup biten olaylarla ilgili
enformasyona ihtiya¢ duyar. Birey i¢in 6nemli olan bu enformasyonlar kendisi,
cevresi, iilkesi ve diinyasi i¢in bir vizyon olusturmasina yardim eder. Giiniimiizde

medya bu islevi yerine getirmektedir.
2.3.2. Kiiltiirel Devamhhk
Toplum igerisinde olusan kiiltiirlin kusaktan kusaga aktarilmasi 6nemlidir.

Medya, kiiltiirel tarih, gelenek, gorenek ve inang gibi kiiltiirel unsurlar1 aktararak

kusaklar aras1 baglant1 kurmakta ve kiiltiirel devamlilig1 saglamaktadir.

2.3.3. Toplumsallastirma

Insanlarin ortak bir zeminde belli konularda iletisim kurmasi 6nemlidir.
Medya, toplumdaki bireylerin birbiri ile etkilesimini saglayarak toplumsal birligi

saglamaktadir.



2.3.4. Kamuoyu Yaratma

Kamuoyu, belli bir konu hakkinda toplumun biiyiik bir kismmin ortak bir
kanaat ortaya koymasidir. Toplumu ilgilendiren konularda bilgi veren medya, farkli
ilgi alanlarina dikkat ¢ekerek kamuoyu yaratmaktadir. Bu sekilde bircok konuda

duyarlilik saglanmis olmaktadir.

2.3.5. Eglendirme

Glinliik yasantinin yorucu is temposundan eglenerek ve dinlenerek uzaklagsmak
isteyen insanlar, medyaya ihtiyac duymaktadirlar. Ekonomik durumundan Gtiirii
medyay1 bir kacis yolu olarak gérmekte olan insanlar i¢in miizik, yarisma ve dizi-

filmler gibi igerikler lireten medya, toplumun eglenme ihtiyacini karsilamaktadir.

2.4. Geleneksel Medya Kavram

Geleneksel medya kavrami gazete, radyo ve televizyon gibi tek yonlii yayin
yapan Kkitle iletisim araglarini ifade etmektedir. Geleneksel medyaya ayni zamanda
“kitle iletisim araglar1” da denilmektedir. Geleneksel medya, iiretmis oldugu gorsel,
isitsel ve yazili metinleri yukaridan asagiya dogru tek yonlii bir sekilde sirasiyla
izleyici, dinleyici ve okuyucu kitleye sunmaktadir. Medya metinlerini izleyen,
dinleyen ve okuyan kitle ise bu mesajlar1 titketmektir.

Kitle iletisim araclarindan kitlelere aktarilan “mesaj”, tek-nadir, gegici-
stireksiz degil, bilakis sirf kitle igin iiretilen, sembolik yapida ve sonsuza kadar tekrar
edilebilen karmasik bir fenomendir (McQuail 1993:6° dan aktaran Erdogan, 2009,
sf.3). Medya, mesajlar1 belirli bir amaca yonelik olarak, bilingli bir sekilde
tiretmektedir. Bu iretim, geleneksel medyanin milkiyet yapist baglaminda

gerceklesmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile ortaya ¢ikan yeni medya, etkilesimli
bir ortam sunmaktadir. Geleneksel medya ise tek yonlii ve sadece kitlesel bir ortam
saglayabilmektedir (Turan, 2007, sf.8). Yeni medyanin geleneksel medyaya gore 6ne
cikan etkilesimlilik gibi 6zellikleri ile kullaniciya daha fazla 6zgiirliik taniyan bir
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dogas1 bulunmaktadir. Bu durum, geleneksel medyay1 takip eden kitlenin biiyiik bir
boliimiiniin yeni medya ortamina gegmesine neden olmaktadir. Bununla beraber,
geleneksel medyanin halihazirda 6nemli bir yayincilik ortaya koydugunu da ifade

etmek gerekmektedir.

2.5. Geleneksel Kitle iletisim Araclari

Bu kisimda geleneksel medyay1 tanimlayan gazete, radyo ve televizyon gibi

kitle iletisim araclari ile ilgili bilgiler verilecektir.

2.5.1. Gazete

Demokrasi olmadan gazetelere sahip olamazsiniz,
gazeteler olmadan demokrasiye sahip olamazsiniz.

Alexis de Tocqueville

Gazete kelimesi koken itibariyle Italyanca “gazette” kelimesine
dayanmaktadir. Geleneksel medyanin ilk araci olan gazete siyasi, ekonomik, kiiltiirel
ve glincel konular hakkinda haber ve bilgi paylasimi yapan, yorumlu ya da yorumsuz,

genellikle giinliik olarak ¢ikarilan yayindir (Sine, 2016, sf.5).

Gazete, siyasi, ekonomik, toplumsal vb. konularda gelisen olaylari, yazi ve
fotograf kullanarak habere doniistiirme isini yapan bir igletmedir. Diizenli zaman
araliklarinda giinliik ya da haftalik olarak yayinlanan gazetelerde, haberin ardinda yer
alan toplumsal egilimler ve siyasi gelismeler ile ilgili yorumlar da bulunur (Girgin,
2002, sf.150-151). Bununla beraber gazetelerin asli gorevi “haber” vermektir. Fakat
gazeteler haberin yaninda, makale, ani, deneme, fikra, sOylesi, hikaye, fotograf,
karikatiir, illiistrasyon gibi ¢esitli icerikleri de barindirabilmektedir (Saitoglu, 2018,
sf.34).

Gazetelerin ortaya ¢ikmasindan 6nce haberlesmek icin elle yazilan kitaplar,
mektuplar ve haber mektuplar1 kullanilmistir. 1434-1436 yillar1 arasinda Alman
Johann Gutenberg’in matbaay1 icat etmesiyle beraber ilk haber yapraklar1 ortaya
¢ikmaya baslamistir (Erdogan, 2009, sf.18). Avisa — Zeitung — Corantos — Relation
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gibi isimlerle piyasaya siiriilen haber yapraklarinin muntazam siireli yayinlara
doniismesi, 1609 yilinda Almanya’da Wolfenbiittel’de ¢ikan “Avise Order Zeitung”
ile basladig1 genel olarak kabul edilmektedir. Tlk giinliik gazete ise 1660 yilinda yine
Almanya’da ¢ikan Leipzter Zeitung gazetesidir (Kologlu, 2010, sf.2).

Osmanl1 Devletin’de ilk Tiirk¢e gazete 1 Kasim 1831 tarihinde yayinlanan
Takvim-i Vekayi adli resmi gazetedir. Takvim-i Vekayi ismini, gazetenin
cikarilmasini bizzat destekleyen donemin padisahi Sultan II. Mahmut koymustur
(Tasdemir, 2015, sf.9). Ilk resmi gazetenin ardindan 3 Temmuz 1840 tarihinde yar1
resmi ya da ilk 6zel gazete diye adlandirilabilecek olan Ceride-i Havadis gazetesi,
Ingiliz William Churchill tarafindan ¢ikarilmistir. Bundan yaklasik 20 yil sonra, 21
Ekim 1860°da Agah Efendi tarafindan Tercliman-1 Ahval gazetesi yayinlanmaya
baglamistir. Bunu 27 Haziran 1862 tarihinde Sinasi’nin ¢ikardigi Tasvir- i Efkar
gazetesi izlemistir (Akyildiz, sf.18). Tasvir-i Efkar gazetesi, devletten bagimsiz bir
komuoyunun olusmasini saglamustir. Tasvir-i Efkar gazetesinin bu yayincilik
anlayisini, 1867 yilinda ¢ikan Muhbir gazetesi ve kapandiginda (1868) onun yerine
cikan Hiirriyet gazetesi devam ettirmistir (Demir, 2014, sf. 85).

Birinci Mesrutiyet ilan edildikten iki y1l kadar sonra Tercliman-1 Hakikat
gazetesi 8 Temmuz 1878 tarihinde Ahmet Mithat Efendi tarafindan g¢ikarilmaya
baslanmistir. Gazetenin yarisin1 kendi ¢eviri ve yazilari ile dolduran Mithat Efendi,
gazeteyi bir “okul” olarak gérmiis ve halkin gazeteler yardimiyla kiiltiir diizeyinin
yiikselecegini diisiinmiistiir. Tercliman-1 Hakikat gazetesini, 5 Temmuz 1894’te
yayimlanan Ikdam gazetesi takip etmistir. Ahmet Cevdet tarafindan ¢ikarilan Tkdam
gazetesi, “Siyasi Tiirk Gazetesi” olarak lanse edilerek Tiirk¢iiliikk akimina onciiliik

etmistir (MEB, 2011, sf. 18-19).

Ikinci Mesrutiyetin 24 Temmuz 1908’de ilan edilmesiyle beraber, bir¢ok
gazete birbiri ardina ¢ikmaya baslamistir. Oyle ki 1918 yilina degin, yaklasik 10 yillik
bir donem zarfinda 918 gazete ve dergi yayinlanmistir. Fakat bunlarin ¢ogu ya birkag
kez ya da ii¢ bes ay ¢ikip kapanmustir. Aralarinda en etkin olanlar1 Sabah, ikdam,
Tanin, Surayr Ummet, Takvim-i Vakayi, Volkan, Yeni Gazete, Terciiman-1 Hakikat,

Mizan ve Sada-y1 Millet gazeteleridir (Girgin, 2009, sf. 76).
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Kurtulus Savasi baslayinca basin “Istanbul” basini ve “Anadolu” basini olarak
ikiye ayrilmistir. Istanbul basini milli miicadeleye tiim giigleri ile saldirmistir. Bunun
karsisinda Anadolu basini ise, Atatiirk’{in halkla iletisimini saglamis, milli miicadeleyi
desteklemistir. Milli miicadeleyi destekleyen Anadolu basii arasinda Ileri, Yeni Giin,
Aksam, Vakit, Irade-i Milliye, Hakimiyet-i Milliye ve Ogiit gazeteleri yer almistir.
Bunlardan Hakimiyet-i Milliye gazetesinin ismini bizzat Atatiirk koymustur. Milli
miicadeleye karsi ¢ikan Istanbul basimi arasinda ise Peyam-1 Sabah, Alemdar ve
Istanbul gazeteleri yer almistir.. (MEB, 2011, sf. 26-29).

Tiirkiye Cumhuriyeti devleti kurulduktan sonra, bugiin de ¢ikmakta olan
Cumbhuriyet gazetesi 7 Mayis 1924 tarihinde yayin hayatina baglamistir. Yunus Nadi,
Zekeriya Sertel ve Nebizade Hamdi’nin kurmus oldugu Cumhuriyet gazetesinin yazi
kadrosunda Ziya Gokalp, Yakup Kadri ve Aka Giindiiz gibi yazarlar yer almistir
(Duman vd. 2014, sf. 129). 1938 yila gelindiginde ise Is Bankas: tarafindan Tan
gazetesi kurulmustur. Baslarda gazete, Ali Naci Karacan tarafindan ydnetilmis,
sonralar1 ise Ahmet Emin Yalman, Zekeriya Sertel ve Halil Liitfii Dordiincii tarafindan

satin alinmistir (MEB, 2011, sf. 40).

1946 yilinda cok partili siyasi hayata gecilmistir. Bu gelisme, gazetelerin
varlig1 agisindan da 6nemli olmustur. Bu dénemde Hiirriyet ve Milliyet basta olmak
lizere birgok gazete yaymn hayatina baglamistir. 1 Mayis 1948’de Tiirk Bayragi
amblemi ile Hiirriyet gazetesi, tarafsizlik ve bagimsizlik ilkelerini ortaya koyarak
yayin hayatina baglamistir. 3 Mayis 1950 tarihinde ise Milliyet gazetesi Ali Naci
Karacan tarafindan kurulmustur. Hemen her kesimden okura seslenen Milliyet
gazetesi, kisa siire i¢erisinde tirajini arttirmistir. Hiirriyet ve Milliyet gazeteleri disinda
Yeni Istanbul (1949), Zafer (Ankara, 1949), Terciiman (1955), Diinya (1952), istanbul
Ekspres (1951) ve Yeni Sabah (1955) gibi gazeteler de yayin hayatina baglamislardir
(MEB, 2011, sf. 47-50).

Gilinlimiize gelene kadar, birgogu bugiin de yayin hayatina devam etmekte olan
pek cok gazete yaymnlanmistir: Yeni Asya (1970), Tiirkiye (1970), Milli (1973),
Aydinlik (1993), Aksam (1994), Takvim (1994), Yeni Safak (1995), Posta (1995),
Yeni Cag (2002), Bir Giin (2004), Sozcii (2007), Karar (2016) (Medyaajans.com).



13

Bugiine gelene kadar yayin hayatina baslayan birgcok gazete, teknolojik
gelismeleri takip ederek varligini siirdiirmiistiir. Nitekim, bireylerin yeni medya
ortaminda daha fazla zaman gecirmeye baslamasiyla, gazeteler basili yayin hayatlarini
stirdirmenin yaninda internette de varlik gostermeye baslamistir. Bunun sonucunda
ortaya ¢ikan haber siteleri, giiniimiizde haberlerin sosyal aglarda paylasilabilir hale
gelmesini saglamistir. Boylece kullanicilar haberle ilgili begeni ve yorumlarda
bulunabilme sansin1 kazanmistir. Bu sayede gazeteler tek tarafli yayin yapan bir kitle
iletisim aract olmaktan ¢ikmis, etkilesime izin veren, elestirilebilen araglar haline

gelmeye baslamistir (Sine, 2016, sf.6).

2.5.2. Radyo

Gazeteden sonra icat edilen en onemli kitle iletisim araglarindan birisi de
radyodur. Radyo kelimesi, Latince radius (i1sinlama) ve Yunanca fone (ses)
sOzciiklerinin bir araya getirilmesiyle olusturulan Radyofoni kelimesinin kisaltilmig
halidir. 20. ylizyila damgasini vuran en 6nemli kitle iletisim araglarindan birisi olan
radyoyu tek bir kisinin icat ettigini sdylemek pek dogru olmaz. Bir¢ok bilim adami,
yakin zaman araliklarinda, radyo alicilari lizerinde teknik ¢alismalar yiirtitmiislerdir.
Tiim bu teknik icatlar radyonun ortaya ¢ikmasini saglamistir. Radyonun tarihi temelde
ic doneme ayrilabilir (MEB, 2011, sf.2):

1. Icatlar Dénemi (1860-1890)
2. Radyonun Altin Cagi (1890-1945)
3. Televizyon Sonrasinda Radyo (1945°den giiniimiize)

Radyo ile ilgili ilk teknik bulus, 1865’de James Clerk Maxwell tarafindan
yapilmustir. Telsizin ilim babas1 olarak nitelendirilen Maxwell ‘seslerin havadan uzak
mesafelere 151k hizina yakin bir hizda (saniyede 300 bin km) ulastiriimasini
saglayacak’ radyo (elektromanyetik) dalgalarin varligini bulmustur (MEB, 2011, sf.4).
Maxwell’in bu bulusunun 1887 yilinda Alman fizik¢i Heinrich Hertz tarafindan
gelistirilmesiyle radyoya giden ilk adim atilmig oldu. Elektromanyetik dalgalar
vasitasiyla iletisime gegilmesiyle beraber radyo ilk olarak gemilerin haberlegsmesinde
kullanilmis, 20. yiizyilin baglarinda ise amator radyoculuk faaliyetleri baslamistir

(Arvas, 2018, sf.408).
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Hertz’in ¢aligmalarinin kamuya yansimasiyla beraber bu konuda coktandir
calisan Guglielmo Marconi, bu bulustan yararlanarak 1896 yilinda 1 mil kadar ¢ok
kisa mesafelere sesi ulastirmay1 denemistir. Bu denemeler basarili olduk¢a mesafeleri
uzatan Marconi, 1897 yilinda Ingiltere’de 55 km. bir uzakhiga sesi ulastirmayi
basarmistir. Marconi’nin bu buluslart 6ncelikle gemilerin  haberlesmesinde

kullanilmistir (Aziz, 2017, sf.38).

1885 Heinrich Hertz elektromanyetik dalgalarla elektrigin iletilebilecegini
kanitlad1. Hertz, 1880'lerin sonlarinda bu dalgalar1 gondermek ve almak i¢in deneyler

yapti.

1891 Radyolar denizdeki gemilerde gériinmeye basladi. Boylece gemilerin hem
giivenilirligi hem de giivenligi gelisti.

1892 Nikola Tesla kablosuz olarak elektromanyetik enerjiyi iletti ve 1893'te St.
Louis'de ilk halka a¢ik radyo gosterisini yapti.

1896 Guglielmo Marconi telsiz cihazinin patent korumasi i¢in bagvurdu ve 1897'de
Kablosuz Telgraf ve Sinyal Sirketi'ni kurdu.

1901 Marconi tarafindan Atlantik Okyanusu’nu asarak Irlanda’dan Kanada’ya giden
ilk sinyal gonderildi.

1902 Amator radyo ABD kamuoyuna, Scientific American'da yayimlanan Kiiciik Bir
Maliyette Verimli bir Telsiz Telgraf Cihazimin Nasil Yapilir baslikli bir makaleyle
tanitildi.

1906 Reginald Fessenden tarafindan konusma ve miizik igeren ilk radyo programi
yapildu.

1910 Ugaklarla haberlesme i¢in ilk kez radyo dalgalar1 kullanildu.

1917 I. Diinya Savag1 basladiginda ABD’de bulunan ve ihtiyaca hizmet etmeyen tiim
radyo istasyonlar1 kapatildi.

1926 Ilk daimi ulusal ag olan NBC kuruldu. Onu bir y1l sonra CBS takip etti.

1927 Kaotik radyo dalgalarina diizen getirmek icin Federal Radyo Komisyonu
kuruldu.

(Federal Communications Commission: 2004’ten aktaran Arvas, 2018, sf.409).

Yukarida da ifade edildigi tizere 1906 yilinin Noel aksami, bir Kanadali olan
Reginald Fessenden, ilk defa uzun mesafeye konulu radyo yayimnini gerceklestirmeyi

basardi. Bu yaymda canli konser de veren Fesseden’in sesi Karayipler’den bile
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duyulmustur. Bu 6nemli gelismelerin ardindan radyo yayinciligir 6zellikle gencler
arasinda hizla yayilmaya baslamistir. Nitekim Birinci Diinya Savasi 6ncesi ABD,
amatdr radyocularin yayinlariin sayisinin arttigini ve bunun kontrol edilemez bir hale
dontistiigiinii fark ederek 1912 yilinda ses yaymini kanuna baglamak durumunda
kalmistir. Radyonun bu denli artan etkisini fark eden basta ABD ve Almanya olmak
tizere bir¢ok devlet, Birinci Diinya Savasinin baslamasiyla radyoyu bir propaganda
arac1 olarak kullanmaya baslamistir. Radyo, ancak savasin ardindan sivil hayatin
icinde yayginlasmis ve profesyonel yayin hayatina baslayabilmistir (MEB, 2011,6).
Bu durum, radyonun, toplumsal anlamda, olmasi gerekenden biraz daha ge¢ bir

zamanda gelismesine neden olmustur. Ayni1 durum televizyon i¢in de gecerli olacaktir.

Televizyon ile kiyaslandiginda “kor” bir iletisim araci olarak nitelendirilen
radyoyu diger kitle iletisim araglarindan ayiran 6zellikler sdyle siralanabilir (Duran,

2003, sf. 107 — 115°den aktaran Erdogan, 2009, sf.22):

1. Radyo yayincilig1 gazete, televizyon, sinema, internet gibi diger kitle iletisim
aracglarindan ¢ok daha basit ve ucuzdur.

2. Radyo hizlidir. Fotograf, goriintii, baski gibi unsurlar olmadigi i¢in radyo en
hizli haber medyasidir.

3. Radyo hayalde goriintii yaratir. Dinleyicilerin hayal diinyasina seslenir.

4. Radyo kisiseldir. Dogrudan “bize” yani radyosu bagindaki tekil bireye seslenir.
5. Radyonun smirlar1 yoktur. Radyo yayinlari cografi smirlari asar, baska
ilkelerde bagska kitalarda yasayan insanlar ayn1 anda ayni programi dinleyebilirler.

6. Radyo yiizeysel ve gecicidir. Ozellikle gazeteyle karsilastirildiginda yayim
stireleri ¢ok kisadir ve kagirilan bir seyi tekrar dinleme olanagi yoktur.

7. Radyo mesgul edici degil, eslik edicidir. Dinleyicinin radyo dinlemek i¢in 6zel
zaman ayirmasina gerek yoktur, herhangi bir isini yaparken de radyo dinleyebilir.

8. Radyo oOgreticidir. Okuma yazma bilmeyi gerektirmedigi i¢in ozellikle az
gelismis bolgelerde kalkinmay1 destekleyici ve hizlandirici bir arag olarak

kullanilmaktadir.

Radyonun Tiirkiye’deki tarihsel gelisimine baktigimiz zaman ilk denemelerin,
1921 yilinda Muallim Mektebi’nde verilen bir musiki konserinin Istanbul

Universite’sinde amator olarak dinletildigi zamana kadar gittigi goriilmektedir.
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Ilerleyen yillarda, hediye bir Fransiz telsiziyle de 19 Mart 1923’te bir deneme
yapilmis, fakat 2 yil boyunca bir ilerleme saglanamamistir. 1925 yilinda ¢ikarilan
“Telsiz Tesisi Hakkinda Kanun” yasasiyla, Fransizlara Ankara Babaharman ve
Istanbul Eyiip’te telsiz sebekesi kurdurulmaya baslanmustir. 1927 yilinda hizmete
giren vericiler, radyo yayinciligl i¢in de uygun hale getirilmistir (Akyildiz, 2019,
sf.20).

Tiirkiye’de ilk radyo yayini ise 1927 yilinda Tiirkiye Telefon Telsiz Anonim
Sirketi (TTTAS) tarafindan Istanbul ve Ankara’da yapilmaya baslamistir. 1936 yilinda
bu radyo yaymlariin PTT’ ye devredilmesiyle teknik gelismeler yasanmis ve 1938
yilinda Ankara Radyosu yayma gecmistir (Tekinalp, 2003, sf.106’dan aktaran
Saitoglu, 2018, sf.48). Fakat bir siire sonra baslayan Birinci Diinya Savasi’nin yogun
propaganda ortaminda radyonun yetersiz kalmasi nedeniyle 1940 yilinda Matbuat
Umum Miidiirliigii kurulmus ve radyo yayinlar: bu midiirliige baglanmistir. Boylece
1946 yilina kadar siirecek olan tek partili donemde tamamen iktidarin kontrolii ve
denetiminde olan medya, ¢ok partili hayata gecildiginde ise lizerinde en ¢ok tartigilan

konulardan olmustur (MEB, 2011, sf. 16).

1960 yilinda gerceklesen darbe sonrasi, 1964°te ¢ikarilan TRT Yasasti ile radyo
yayinlart TRT’ye devredilmistir. Bu degisim 1961 Anayasasinin 121. maddesine
dayandirilmistir. Boylece belli bir siire boyunca radyo etkinligini arttirarak yayin
hayatin1 stirdiirmiistiir. Nitekim 1964 yilinda 2 milyon olan radyo alicis1 sayisi,
1970’lere kadar artmaya devam etmistir. Fakat 1970’11 yillarda televizyonun ortaya
¢ikmasi ve gelisim gostermesi, radyo yayinciligini olumsuz etkilemistir. Bu donemde
yeni arayislar baglamistir. Tam da bu doneme rastlayan 1980 darbesinden sonra yeni
bir diizenleme devreye girmistir. Yeni anayasanin 133. maddesi, devletin yaymn
tekelini silirdiirmesini ve tarafsizlik ilkesine sadik kalinmasini 6ngérmekteydi.
Darbeden dort yil sonra 1984 yilinda 2954 sayili Tiirkiye Radyo Televizyon yasasi

cikarilmis ve bazi degisiklikler yapilarak giinlimiize kadar getirilmistir.

1990’11 yillarda ortaya ¢ikmaya baslayan 6zel yayincilik, teknolojik gelismeleri
takip ederek gelismistir. Bununla beraber sadece haber yayini1 degil, fakat miizik, yerli
ve yabanci sarki, tiyatro, kitap seslendirme gibi dinleyicilerin ilgisini ¢ekebilecegini

diislindiigii yayinlar1 da ortaya konmaya baslamistir (Saitoglu, 2018, sf.49). Bu
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durumun, oOzellikle televizyonun giderek daha da yaygimlastigi bir donemde

radyocularin ayakta durabilmesi i¢in bir mecburiyet haline geldigi sOylenebilir.

2.5.3. Televizyon

Kitle iletisim araglar1 igerisinde en etkili olani televizyon olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu zamana kadar televizyonun toplumsal etkisi iizerine 6nemli akademik
calismalar yapilmistir. Toplum igerisinde de siirekli tartisilan bir konu olarak
karsimiza c¢ikan televizyon i¢in kimileri “aptal kutusu” demekte, kimileri ise
televizyonun ¢ok onemli toplumsal sonuglart oldugundan bahsetmektedir. Fakat
televizyonun, halihazirda popiiler bir kitle iletisim araci olarak etkinlik gosterdigi

gbzlemlenmektedir.

Televizyon, kelime anlami olarak, kokenleri Grekge tele (uzak) ve Latince Vidi
(gorme) kelimelerinin bir araya getirilmesiyle olusturulan ‘“uzaktakini gorme”
anlamina gelmektedir. Bu sozciik ilk kez Constantine Perski tarafindan 1900 yilinda

kullanilmistir (Kirik, 2011, sf.21°den aktaran Tasdemir, 2015, sf. 13).

Televizyon ile ilgili ilk teknik bulus Irlandali bir telgraf¢i olan Andrew May
tarafindan 1873 yilinda yapilmistir. May, 151k dalgalarinin elektrik akimina
cevrilebildigini ve selenyum adli maddenin elektrige karsi direngli oldugunu
bulmustur. Bundan 10 y1l kadar sonra Alman bilim adam1 Paul Nipkow, “Doner Disk”
ya da “Nipkow Diski” olarak bilinen, resmi tarayabilen bir ara¢ gelistirmistir. Bu
aracla gorlintii alinabilmekle beraber elde edilen bu goriintii ¢cok silik, kaba ve ayn
zamanda uzak mesafeye ulagtirllamamistir. 1920’lerde yapilan birka¢ uygulama da
basarisizliga ugrayinca mekanik bir disk degil, elektronik bir diske ihtiya¢ duyuldugu
anlagilmustir. Ilerleyen zamanlarda Vladimir Zworykin “ikonoskop” adini verdigi
cithaziyla elektronik tarama yontemiyle goriintii yayinini ger¢eklestirmeyi basarmistir

(MEB, 2011, sf. 25-26).

[k diizenli televizyon yayini Ingiltere’de 1936 yilinda yapilmistir. Fakat alici
sayisinin az olusundan Otiirii bu yayinlar biiyiik bir kesim tarafindan izlenememistir.
Bu yaynlar ikinci Diinya Savasi’nin baslangicina kadar siirmiis ve 1945 yilina kadar
durdurulmustur. Ingiltere’den sonra A.B.D ilk yaymn, 1939°da New York’ta yapilan

Diinya Fuarindan izlenimlerle verilmistir. Ayn1 yil Sovyetler Birligi de ilk televizyon
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yayimini ger¢eklestirmis, yayin 100 kadar alicidan izlenmistir (Cakir, 2005, sf. 142’den
aktaran Tasdemir, 2015, sf. 15).

Tiirkiye’de ilk televizyon yaymciligmi 1952 yilinda istanbul Teknik
Universitesi baslatmistir. ITU, verici ve kamera gibi araglar1 Philips firmasindan
{iniversiteye bagis olarak almustir. Universite binasinin ¢at1 kat1 stiidyoya cgevrilerek
100 Watt giiclinde verici ve ‘siiper ikonoskop’ kamera ile ¢gekime basglanmistir. Bu ilk

yaymlarin igerigi konusma, skegler ve konferanslardan olusmaktadir (Akyildiz, 2019,
sf., 23).

Televizyon yaymina ger¢ek anlamda 1968 yilinda siyah beyaz olarak
Ankara’da gecilmistir. 1971°den itibaren Istanbul, izmir ve Eskisehir’de de televizyon
yayini izlenmeye baslamis, 1972 yilinda ise iilke geneline yayilmistir. Renkli yayina
gecis ise ancak 1984 yilinda gerceklesebilmistir (Biilbiil, 200, sf.82’den aktaran Sine,
2016, sf.12). Televizyonun hem kulaga hem de goze hitap edebilmesi, popiilerleserek
toplum i¢inde hizla yayginlagmasini saglamistir. Bu durum, televizyon yayinciliginin
artmasin1 beraberinde getirmistir. Dolayistyla, 1990 yilina kadar sadece TRT’nin
yayin yaptigi, tek kanalli televizyon, artik 6zel televizyon yayinlarinin da baslamasiyla
cok sesli bir yapiya biirlinmiistlir. Zaman igerisinde sayilar1 artan 6zel televizyonlarin
bazilari, zamanla medyada tekellesme ve holdinglesme ile beraber ayni sermaye yapisi

iginde toplanmistir (Saitoglu, 2018, sf.55-56).
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3. YENi MEDYA VE DEGISEN HABERCILIK

Calismanin bu boliimiinde yeni medya kavrami etrafli bir sekilde ele alinarak
yeni medyanin tarihsel arka plani sunulmus, 6zelliklerinden bahsedilmis, geleneksel
medyadan farki ortaya konulmustur. Ardindan yeni medya ve haber iligkisi kurularak,

haberlerin yeni medya ortamlarinda hangi mecralarda yer aldig1 ifade edilmistir.

3.1. Yeni Medya Kavram

20. yiizyil igerisinde ortaya c¢ikip hizli bir gelisim gosteren bilgisayar ve
internet teknolojileri, 21. yiizyilin basindan itibaren tiim diinyaya yayilmaya
baslamistir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan bu gelismeler, insanlarin iletigim
kurmak, bilgiye erismek ve bilgiyi paylasmak gibi edimlerini biiyiik bir degisime
ugratmistir. Degisimi yaratan araglara ve bu degisimlerin yarattig1 toplumsal iletisim

ortamina “yeni medya” denilmektedir.

Bu baglamda yeni medya kavrami, geleneksel medyanin disinda, CD, VCD,
DVD, interaktif CD, GSM-WAP-GPRS, Internet gibi tiimiiyle dijital teknolojiyle
tiretilen ve igerigi iretenle tiiketen arasinda yeni bir iligki tanimlayan ‘yeni’ bir
medyaya isaret etmektedir. (Ozata, 2013, sf.6). Van Dijk’a gore ise “yeni medya
kavramsallastirimiyla, geleneksel medyadan (gazete, radyo, televizyon, sinema) farkl
olarak, dijital kodlama sistemine temellenen, iletisim siirecinin aktorleri arasinda es
anli ve ¢cok yogun kapasitede, yiiksek hizda karsilikli ve ¢ok katmanli etkilesimin
gergeklestigi multimedya bicimselligine sahip iletisim araglar1 kastedilmektedir”
(Binark, 2007, sf.5).

Giinlik hayatimizda internetle beraber kullandigimiz bilgisayarlar ve cep
telefonlar1 yeni medya araglaridir. Bu araglari kullanarak ¢esitli sitelere, sosyal medya
platformlarima ve WhatsApp’a giris saglamaktayiz. Buralarda digerlerinin irettigi
icerikleri okumakta, begenmekte, paylagmakta ve digerleriyle anlik iletisim
kurmaktayiz. Internet iizerinde yapip ettiklerimizin tamami yeni medya kavramini

olusturmaktadir.

Bununla beraber yeni medya kavrami, sanildiginin aksine 1970’lerde ortaya

¢ikmis bir kavramdir. Bu donemde bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda, sosyolojik,



20

psikolojik, politik, ekonomik ve kiiltiirel ¢alismalar yapan aragtirmacilar tarafindan
ortaya atilan yeni medya kavrami, 1990’lardan itibaren bilgisayar ve internet
teknolojisiyle anlam geniglemesine ugrayarak farkli boyutlar kazanmistir (Lievrouw
and Livingston, 2002, sf.15’den aktaran Demirtas, 2019, 72). Bu anlamda yeni

medyanin gelisim seyri onem kazanmaktadir.

3.2. Yeni Medyanin Tarihsel Gelisimi

Yeni medyanin bugiin kullandigimiz hali bir anda degil, fakat belirli
donemlerden gegmek suretiyle, zamanla ortaya ¢ikmistir. Yeni medyanin tarihsel
gelisimine baktigimizda web 1.0 ve web 2.0 teknolojileri karsimiza ¢ikmaktadir. Bu

teknolojiler yeni medyanin bugiinkii halini almasinda 6nemli rol oynamislardir.

3.2.1.Web 1.0

Web 1.0 teknolojisi, 1989-1991 wyillar1 arasinda Dr. Tim Berners-Lee
tarafindan gelistirilen World Wide Web (www)’in ortaya ¢iktig1 ilk déonem olarak
adlandirilmaktadir. Web’in en temel dort unsuru olan HTML, HTTP, bir web server
ve bir tarayicinin ilk versiyonunun Berners-Lee ve ekibi tarafindan gelistirilmesiyle
ilk web siteleri siyah beyaz ve metne dayali bir sekilde ortaya ¢ikmistir. 1993 yilinda
Marc Andersen ve NCSA’da (National Center for Supercomputing Applications at the
University of Illinois) ¢alisan ekip iiyeleri, grafik kullanici ara yiiziine sahip bir web
tarayict olan Mosaic’i gelistirmislerdir. Boylece web, siyah beyaz metin tabanl
olmaktan ¢ikarak mouse (fare) ve klavye ile kullanilabilir ve herkes tarafindan
goriilebilir hale gelmistir. Grafik tabanli web tarayicisi beraberinde dosyalarin,
grafiklerin, goriintii ve sesin aktarilabilmesini ve yeni bir programlama ve ydnetim

sistemini getirmistir (Ozata, 2013, sf.8).

Web 1.0 déneminde web siteleri kataloglar seklinde, okuyucularina bilgiler
sunmaktaydi. Web’in bu doneminde icerikler smirli sayida iiretici tarafindan
olusturulur ve siirlt sayida okuyucu tarafindan tiiketilirdi. Okuyucularin simdiki gibi
igerik tiretme ve igerik paylasma sanslar1 yoktu. Sadece aktarilan bilgileri okuyup
internet faaliyetlerini sonlandirirlardi (Uluk, 2018, sf.16’dan aktaran Yagmur, 2019,

sf,6). Dolayisiyla web 1.0, herhangi bir etkilesimden, icerik liretimi ve paylasimindan
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s6z edilemedigi bir donemdir. Bu nedenle Web 1.0°da bugiinkii anlamda bir
kullanicidan s6z edilememektedir. Web 1.0 donemi ‘okuyucu’ lardan olusmaktaydi.

Kullanicilardan bahsedebilmek i¢in web 2.0°1 beklemek gerekecekti.

3.2.2.Web 2.0

Ilk defa 1991 yilinda “Fragmented Future” (Parcalanmis Gelecek) adli
makalede yayimlanan Web 2.0 kavrami, 2004 yilinda diizenlenen bir konferans sonrasi
popiiler hale gelmistir. Tim O’Reilly, yeni nesil internet konulu konferansta World
Wide Web’in doniisiim siirecini tanimlarken web 2.0 kavramimni kullanmistir (Uluk,

2018, sf.17°den aktaran Yagmur, 2019, sf. 6).

Ajax, RSS, XML, CSS gibi teknolojik gelismeler Web 2.0’mn ortaya ¢ikmasini
saglayarak kullanicilarin bilgiye erisme felsefesinde koklii degisimler yaratmustir.
Web 2.0 teknolojisiyle beraber dnceden sadece okuyucu olan birey igerik lretip
paylasabilir, digerleriyle iletisim kurabilir hale gelerek kullanict adini aldi. Boylece
kullanicilar internete metin, video, gorsel ve ses ylkleyebilir, paylasabilir, diger

iceriklere yorum ekleyebilir ve digerleriyle iletisim kurabilir hale gelmistir (Ozata,
2013, sf. 9)

3.3. Yeni Medyanin Ozellikleri

Yeni medya kavraminin daha iyi anlasilabilmesi i¢in, onu geleneksel

medyadan ayiran temel 6zelliklere bakmak gerekmektedir.

3.3.1. Sayisallasma

Yeni medyanin en temel 6zelligi sayisallagsmadir. Sayisallagsma, bilgisayardaki
her seyin 0 ve 1’lerden meydana geldigini ifade etmektedir. Tiim veriler O ve 1’lere
dontistiiriilerek kodlanmaktadir (Giilnar, 2011, sf. 112°den aktaran Akyildiz, 2019, sf.
47). Sayisallasmay1 saglayan ikili kod sistemi (binary) sayesinde farkli formattaki
veriler herhangi bir veri kaybina ugramadan rahatlikla birbirinden ayristirilabilmekte

ya da bir araya getirilebilmektedir. Sayisallasma sayesinde farkli formattaki veriler
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birbirine doniistiiriilebilmektedir (Tasdemir, 2015, sf. 61). Bdylece ayni ortamda
video, ses, fotograf ve metnin bulunmasini saglayan ¢oklu ortam 6zelligi de ortaya
cikmigtir. Fakat sayisallagmanin asil 6nemli oldugu nokta, tiim verilerin ayni1 formata

dondsiitiiriilerek islenebilmesidir. Boylece veri kaybi da ortadan kalkmaktadir.

Yeni medya, internet ortaminin igerdigi kodlardan ve sayisallasmanin getirdigi
matematiksel algoritmalardan olusmaktadir. Yeni medya teknolojileri sayesinde 6nem
kazanan sayisal-analog ayrimi, teknolojik anlamda devrimsel niteliktedir.
Sayisallasmanin kullanicilara sagladigi avantajlar, sistemin teknolojik yapisindan daha
fazla 6nem tasimaktadir (Altunay, 2012, sf. 41°den aktaran Aydogan ve Kirik, 2012,
sf.59).

3.3.2. Coklu Ortam

Coklu ortam (multimedya) ses, metin, resim, film, hareketli grafik ve
goriintli gibi birbirinden farkli formattaki igerikleri ayni ortamda bulusturabilen bir
platformdur (Tasdemir, 2015, sf. 62). Coklu ortam sayesinde bilgisayar oyunlar1 daha
fazla yayilim gostermeye baslamistir. Bunun yani sira personel egitimi, toplanti,
tamitim ve sunum gibi is diinyasinda sik¢a yapilan iletisim etkinlikleri de yeni
medyanin bu yeni Ozelliginden faydalanarak verimliliklerini arttirmislardir.
Gilintimiizde hemen her alanda ¢oklu ortam 6zelliginin kullanildig1 gézlenmektedir

(Giilnar, 2011, sf. 115°den aktaran Akyildiz, 2019, sf. 49).

3.3.3. Aglar / Sebekeler

Telgrafin icadinin ardindan sirasiyla bolgesel, ulusal ve uluslararasi hatlar
cekilmeye baslanmis, bir sebeke olusturulmustur. Telgraftan miilhem icat edilen
telefon i¢in de kablolar c¢ekilmis, hatlar kurulmustur. Telefonun yayginlasmasiyla
beraber ise telefon santralleri kurularak hatlar arasinda baglantilar kurulmustur

(Akyildiz, 2019, sf. 49),

Bilgisayar teknolojilerinin gelismesiyle beraber sebekeler, noktalar arasi
baglanti kurmanin ¢ok daha Otesine gecmistir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin

gelismesi dogrultusunda akilli sebekeler ortaya ¢ikmis ve milyonlarca abonenin bagh



23

oldugu sistemlerin daha kolay yonetilebilir ve kontrol edilebilir olmasini1 saglamistir.
Bu sayede verimlilik ve hiz artmistir. Es zamanli iletisim de miimkiin hale gelerek agin
belli bir noktaya bagli kalmasinin 6niine gecilmistir. Sebekelerin uydu, kablosuz aglar
ve cep telefonlarin1 birbirine baglamasi sayesinde insanlar diledikleri yerden
diledikleri zaman iletisim kurabilir hale gelmislerdir (Canpolat, 2011, sf.134’den
aktaran Tasdemir, 2015, sf. 64).

3.3.4. Yondesme

Yondesme (yakinsama) kavrami yeni medyanin merkezinde yer almaktadir.
Yeni medyada yondesme olgusu, belirlenmis medyanin yeni iletisim ifadesi bigimleri
olusturmak tiizere birlestirilmesi, bir araya getirilmesidir. Yeni medya ortaminda artan
sosyal ag ve topluluklarin sayisi, yondesme kavramini1 daha da 6n plana ¢ikarmistir
(Buzbas 2019, sf. 47). Yoéndesme olgusuna Ornek olarak, Instagram’in hikaye

ozelliginin WhatsApp tarafindan da kullanilmaya baslanmasi gosterilebilir.

3.3.5. Etkilesim

Insanlarin iletisim yoluyla birbirlerini olumlu ya da olumsuz sekilde
etkilemelerine, etkilesim denilmektedir. Internet teknolojilerinin yaratmis oldugu bir
kuram olan sosyal etkilesimde, karsiliklilik esastir. Etkilesimde alic1 kaynak, kaynak
da alic1 olabilmektedir. Sanal diinyada etkilesim olmazsa olmaz bir 6zellik olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Akyildiz, 2019, sf. 51).

Yeni medya Oncesi donemde iletisim, kaynak-Kitle ve birey-birey arasinda
gecmektedir. Sohbet odalari, tartisma gruplart ve haber gruplart gibi iletisim
ortamlarinin ortaya ¢iktigi yeni medyada ise bireyler birbirleri ile gruplar haline
iletisim kurabilmektedirler. Kitleden kitleye iletisimin olanakli hale gelmesiyle artik
iletisim gonderici ve alic1 arasinda degil, etkilesim i¢inde bulunulan bir ortamda

gerceklesmektedir (Tasdemir, 2015, sf. 67).
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3.3.6 Bireysellesme

Toplumsal hayatin igerisinde birgok faktoriin etkisiyle bireyler yalnizlasmakta
ve yabancilagmaktadir. Yalnizlasma ve yabancilasma da bireysellesmeyi beraberinde
getirmektedir. Ozellikle bireylerin yeni medya iizerinde kendi ihtiyac¢ ve segimlerine
gore iletisim tiirlinii belirlemesi, iletisimin bireysellesmesini ortaya koymustur.
Bireysellesen kitle iletisim araglari, bireyleri kendi baslarina kontrol edebildigi bir

sisteme doniismiistiir (Akyildiz, 2019, sf. 52).

Bireysellesme ayn1 zamanda bireye 6zgii mesaj gonderilebilmesini de ifade
etmektedir. Rogers’a gore bireysellesme ile beraber kitlelere mesaj gonderilebilecegi
gibi kisiye 0zel de mesaj gonderilebilmektedir. Bu 6zellik sayesinde her bireye ayri

ayri farkli mesajlar da génderilebilmektedir (Demirtasg, 2019, sf. 79).

3.4. Yeni Medyanin Geleneksel Medyadan Farki

Yeni medyanin ortaya ¢ikip gelismesinin bir sonucu olarak, kendisinden
onceki medya anlayisi olan geleneksel medyadan farki sorgulanmistir. Bunda yeni
medyanin geleneksel medya ile olan sinirlarinin ¢izilmesi gerekliligi de etkili

olmustur.

Giliniimlizde yeni medya sayesinde olusan iletisim stireci, geleneksel
medyaninkinden farklidir. Internet insanlarin hayatina girmeden 6nce geleneksel kitle
iletisim araglarinin tek yonlii, maliyetli ve nispeten az bir hedef kitleye ulasan yayinlar
etkin bir sekilde siirmekteydi (Akyildiz, 2019, sf.64). Fakat geleneksel medya bilgiyi
yayimlamak icin kaynaklara ihtiya¢ duymaktadir. Yeni medyanin bilgiye erigimi ise
gorece daha masrafsizdir. Ayrica yeni medyaya erisim araglari herkese acik
durumdadir (Tasdemir, 2015, sf.73). Bu durum, yeni medya araclariin etkinlik
kazanmasimi saglamistir. Bu anlamda yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran
ozelliklerin siralanmasi 6nemlidir. Bu 6zellikleri, yonesim, etkilesim, igerik ve kontrol

seklinde siralayabiliriz:

Yonesme: Yeni medya, yonesme ilkesiyle ses, goriintii ve kitle iletisimini tek
bir arac-ortamda biitiinlestirebilmekte; video, ses ve yazili iirlinlerin dagitimini ayni

kanal tizerinden yapabilmektedir. Yeni medyanin en ¢arpici 6rnegi olan internet
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tizerinden aym1 anda hem video izlenebilmekte hem de yazilar okunabilmektedir.

Internet radyo, televizyon ve filmi birlestirir ve ‘itme’ teknolojisiyle onlar1 dagitir.

Etkilesim: Yeni medyada gonderici ile alict arasinda ayni platform {izerinden
iletisim saglanabilmektedir. Bu geleneksel medyada da kismen vardir fakat ayni
iletisim arac1 iizerinden olmamaktadir. Ornegin, radyoda bir miizik yaymindaki
sunucu ile iletisime gegmek isteyen dinleyici telefonu kullanmak durumundadir. Yeni

medyada ise bagka bir iletisim aract kullanmasina gerek yoktur.

Icerik: Geleneksel medya ile yeni medya arasindaki énemli farklardan birisi de
icerigin olusturulmasi ve sunulmasidir. Geleneksel medyada igerigin olusturulmasi ve
sunulmasi esik bekgilerine baglidir ve kurumsal bir siire¢ izler. Yeni medyada ise
icerigin olusturulmasi ve sunulmasi bireysel gelisir. Yeni medya milyonlarca bireyin

icerik liretmesine izin vererek homojen medya igerigi tehdidini de azaltmaktadir.

Kontrol: Yeni medya, geleneksel medyaya nazaran kullanicilarina
igeriklerin olusturulmasi ve segilmesinde daha fazla kontrol hakki tanimaktadir. Yeni
medyanin geleneksel medya ile karsilastirilmasi baglaminda kontrol, “kullanicinin bir
iletisim faaliyetinin zamanini, igerigini ve sirasini segebilmesi, alternatif se¢enekleri
aragtirabilmesi ve diger kullanicilar i¢in bellege mesaj icerigini girebilme derecesidir”

(Aktas, 2007, sf. 2-9).

3.5. Yeni Medya ve Haber

Toplumsal hayat igerisinde yeni medya kullanimi genis yer tutmaktadir.
Bireyler, artik ihtiyag duyduklar1 bilgilere internetten ulagmakta, sosyal medya
platformlarint kullanarak ‘diger’lerinden haberdar olmaktadirlar. Aligveris sitelerine
girerek aligveris yapmakta, bankacilik islemlerini gergeklestirmekte ve ftatil

sitelerinden yazin gidecekleri oteli se¢gmektedirler.

Insanlarin bu denli yogun kullandiklar1 yeni medya ortamma, medya
kuruluslar1 da kayitsiz kalamamiglardir. Daha internetin heniiz yayilim gosterdigi
donemden baslamak tizere, medya kuruluslar: da bu yeni mecrada yerlerini almislardir.
(Yolcu, 2009, sf. 138). Geleneksel medyanin en eski ve 6nemli aktrorlerinden olan

gazeteler, bu doniisimi ilk gergeklestiren medya kuruluslarindan olmuslardir.
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Boylece, 17. ylizyilda ortaya c¢ikip bugiine degin basili yaym yapan geleneksel
gazeteler, yeni medyada yerlerini almaya baslamislardir (Kilig ve Ogiir, 2019, sf. 120).
Nitekim Tiirkiye’de 26 Kasim 1996 tarihinde Milliyet Gazetesi, gazetenin tamamini
online olarak vermeye baslamistir (Goneng, 2003, sf. 97°den aktaran Yolcu, 2009, sf.
138). Milliyet gazetesinin ardindan Hiirriyet, Cumhuriyet ve Sabah gibi gazeteler de

internette gazetelerini yayinlamaya baslamislardir.

Dijital medya ¢aginda iiretimi ve paylasimi hizlanan habercilik anlayisi, sadece
gazeteleri degil, artik 6nceden belirlenmis saat dilimlerinde belli formatlarla seyircinin
karsisina ¢ikmay1 yeterli gérmeyen televizyonlar1 da etkilemistir. Boylece, internet
siteleri, sosyal medya ve mobil uygulamalar gibi yeni medya ortamlarinda tiim medya

kuruluslar1 varlik gostermeye baslamiglardir (Parlak, 2018, sf. 60).

Ozellikle web 2.0’mn ortaya c¢ikmasiyla beraber etkilesimli bir platforma
donilisen yeni medya ortami, haberin iretim, dagitim ve tliketim siireglerini de
kapsayan bir mekan haline gelmistir. Yeni medya ortamimnin yapisal ozellikleri,
geleneksel medya araclarindan farkliliklar gostermektedir. Dolayisiyla bu “yeni”
ortamda yer alan medya kuruluslarinin habercilik anlayisinda degismelere neden
olmustur. Geleneksel medyanin tiiketicileri olan, yeni medyanin kullanicilar1 da bu

iletigim siirecinde bambaska bir role biirinmiistiir (Parlak, 2018, sf. 67).

Yeni medya ortaminda yer almaya baglayan medya kuruluslarinin ugradigi

yapisal doniistimler su sekilde siralanabilmektedir:

e Haber siteleri genel olarak muhabir istihdam etmemektedirler. Internete
erisimi  olan ve onu kullanabilen kisiler baz1 sitelerde haber
yayinlayabilmektedirler. Muhabir istthdam edilmemesi, maliyet acisindan

onemli avantaj saglamaktadir.

e Buortamda yayin yapan gazetelerin bazilar1 kaynak olarak geleneksel medyay1
kullanabilmektedirler. Bu da bazen bir haberin, herhangi bir kontrolden
ge¢medigi i¢in, yazim hatalariyla birlikte, ayni sekilde yer almasi sonucunu

dogurmaktadir.
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e (Gider olarak goze ¢arpan unsurlar olarak web tasarimcilarinin ige alim siireci

ve editdr, web hosting licretleri ve ajans aboneligi sayilabilmektedir.

e Haberler hizli bir sekilde gilincellenebilmekte ve uzun 6n hazirlik asamalari
gerektirmemektedir. Ustelik bunu c¢ok kolay ve masrafsiz bir sekilde
gergeklestirmek de miimkiindiir. (Akyazi ve Dilmen, 2006, s.314’den aktaran
Akyildiz, 2019, sf. 68).

3.6. Yeni Medyada Haber Platformlari

Geleneksel medya ortaminda habercilik yapan gazete, radyo ve televizyon
geleneksel kitle iletisim araglar1 olarak kabul edilmektedir. Yeni medya kullaniminin
toplumda artmasini miiteakiben gazete ve televizyonlar bu mecrada kendilerine yer
edinmeye baslamiglardir. Bunun disinda sirf yeni medya ortaminda habercilik yayini
yapmak i¢in kurulan haber kuruluslart da bulunmaktadir. Tiim bu haber kuruluslari,
yeni medya ortamlar1 arasinda sayilan internet siteleri, sosyal medya platformlari ve

mobil uygulamalar gibi araglar iizerinden varlik gostermektedirler.

3.6.1. Haber Siteleri

Internet haber siteleri iizerinden habercilik yapan farkli kuruluslar
bulunmaktadir. Bunlar arasinda, geleneksel gazete kuruluslarmin yani sira haber
ajanslari, televizyonlar ve sadece internet lizerinde varlik gosteren haber siteleri yer

almaktadir.

Tirkiye’de gazeteler internet teknolojisine ilk gegtikleri zaman, sadece basili
gazeteyi internet sitesine tagimakla yetinmiglerdir. 2000°1i yillara gelindiginde ise web
2.0 teknolojisi ile bu durum degismis, internete 6zgii igerik iiretilen bir habercilik

anlay1s1 gelismeye baslamustir (Kilig ve Ogiir, 2019, sf. 123).

Bu donemde, insanlarin habere olan ihtiyact ve meraki sebebiyle, sadece
internet iizerinden yayin yapan haber siteleri ve asil isi habercilik olmayan arama

motorlar1 ve internet siteleri de haber kanallar1 olusturmaya baslamislardir. Ayrica,



28

haber ajanslar1 ve televizyon kanallarini da bu stireg igerisinde saymak gerekmektedir

(Balci, 2012, sf. 69).

Giiniimiizde haberlere internet izerinden erigsmek, giinliik pratikler arasinda yer
almaktadir. Ulkemizde son bir ayda en ¢ok ziyaret¢i ve goriintiileme alan ilk 10 sitenin
arasinda Ensonhobar.com (5), Hiirriyet.com (6) ve Milliyet.com (10) (Alexa.com,
2020) haber sitelerinin olmasi, glinliik haber ihtiyacinin 6nemli bir bdliimiiniin internet
haber siteleri lizerinden yapildigini1 gostermektedir. Bu haber sitelerine 6rnek olarak
Hiirriyet, Sabah, Milliyet, S6zcii, Cumhuriyet, Radikal, Ensonhaber, TRT Haber,
DHA, AA, Posta, Haber7, Tiirkiye gibi haber siteleri 6rnek olarak verilebilir.

3.6.2. Sosyal Medya Platformlari

Bireylerin internete yoOnelmesiyle beraber haber siteleri ortaya ¢ikmuis,
geleneksel haber kuruluslari internet iizerinden haber yayinina baslamis, onlari
yalnizca internette haber yayini yapan haber siteleri izlemistir. Web 2.0 teknolojisinin
ortaya c¢ikmasi ise yeni medya kullanicilarinin sosyal medya platformlarina
yonelmesini saglamistir. Ozellikle mobil iletisim araglarmin gelismesiyle beraber
sosyal medya kullaniminin daha esnek bir hal almasi, haber ve enformasyonlarin hizli
bir sekilde milyonlarca kisiye ulasmasini saglamistir. Bylece daha yeni haberler daha
hizli bir sekilde daha genis bir kesime yayilmaya baslamistir (Saitoglu, 2018, sf. 85).
Bunda, sosyal medyanin en giincel bilgiyi ticretsiz, hizli ve yazili basindan daha zengin
bir igerikte kullanicilara sunmasi biiyiik rol oynamistir. Sadece internete ddenen ticret
karsiliginda siirsizca sosyal medyay1 kullanabilen birey, geleneksel medyaya 6deme
yapmak istememektedir (Saitoglu, 2018, sf. 86). Dolayisiyla bu duruma kayitsiz
kalamayan haber kuruluslari, tipki internet ortaminda yaptiklar1 gibi sosyal medyada
da var olma yariginin igerisine girmeye baslamislardir (Siit¢ii ve Bayrakei, 2014, sf.
51).

2018 yilinda iiniversite 6grencileri lizerinde yapilan bir aragtirma da (Becan,
2018) haber kuruluslarinin bu yo6nelimini destekler nitelikte sonuglari ortaya
koymaktadir. Arastirmanin bulgularina gore arastirmaya katilan 6grenciler, haberleri
en fazla medya kuruluslarinin sosyal medya hesaplarindan takip etmektedirler. Haber
takip etmek icin en cok tercih edilen arag¢ ise Twitter ve Instagram’dir. Bu baglamda

haber kuruluslarinin sosyal medya platformlarinda varlik gdstermeleri, daha fazla
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bireye ulagmalarini saglamaktadir. Bu durum, ayni zamanda bireylerin haberleri takip
etmek icin sosyal medya araglarini daha fazla kullanmaya basladiklarini da

gostermektedir.

Haber kuruluslari, sosyal medya platformlarinda iki farkli habercilik anlayigini
ortaya koymaktadirlar. Bunlar, yonlendirme ve dogrudan habercilik anlayislaridir

(Saitoglu, 2018, sf. 97-99).

Yonlendirme Habercilik: Bir¢ok kurumun uyguladigi bir yontem olan
yonlendirme habercilikte, haber sitesine eklenen bir haber, internet haber editorii

tarafindan kurumun sosyal medya sayfasinda kitlelerle paylasilir.

Dogrudan Habercilik: Sosyal medya ortamlarinda paylasim yapan kurumlar,
bazi durumlarda haberleri direkt bu platformlardan yayimlamaktadirlar. Cok tercih
edilen bir yontem olarak karsimiza ¢ikmamakla beraber, takip sayisinin arttirilmasina
yonelik bir uygulama olarak goriilebilir. Twitter’n 240 karakter siirlamasi
dolayisiyla Facebook’ta daha ¢ok karsimiza g¢ikmaktadir. Gorlntiilii haberlerde

Instagram da siklikla kullanilmaktadir.

Facebook, Twitter ve Instagram iizerinden yapilan bu yeni habercilik anlayisi, salt
habercilik anlayisindan daha farkli olarak, bir haber yayinlama ve haber iletme ortami
olarak kullanilarak, haberin en hizli ve kolay yoldan bireye ulastirilmasimni

amaclamaktadir.

3.6.3. Mobil Haber Uygulamalari

Giliniimilizde yaygin olarak kullanilan akilli telefonlar ve tablet bilgisayarlar
gibi mobil cihazlar i¢in tasarlanan yazilimlara “Mobil Uygulama” denmektedir. Mobil
uygulamalar, kullanilan mobil cihazin isletim sistemine gore fakli ortamlardan temin

edilebilmektedir (Dongiil, 2013°den aktaran Utku, 2018, sf. 33-34).

Haber kuruluslari, 90’11 yillarda internetin yayginlasmasiyla beraber haber
sitelerini kurmuslar, ardindan mobil cihazlarin yayginlik kazanmasiyla birlikte mobil
web sitelerini ve nihayet hybrid mobil uygulamalarini gelistirmislerdir (Utku, 2018,
sf. 34). Mobil haber uygulamalarinin ortaya ¢ikmasiyla, bireyler bu uygulamalari akilli
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telefonlarma indirmeye baslamislardir. Son donemlerde ise mobil haber
uygulamalarin1 akilli telefonlarina indirenlerin sayis1 giin gectikce artmaktadir.
Amerika’da 2012 yilinda yapilan bir arastirma (The Pew Resarch Center, 2012) bu
egilimi ortaya koymaktadir. Arastirmaya gore her dort Amerikalidan biri akill
telefonlarina ya da tabletlerine mobil haber uygulamalarin1 indirmektedir (Aktaran
Utku, 2018, sf. 35). Bu durum, mobil haber uygulamalarinin daha da yayginlasacagini
ortaya koymaktadir.

Ulkemizde de mobil haber uygulamalar1 diinyadaki gelismelere paralel olarak
belirli bir dlciide kullanilmaktadir. Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Enstitiisii
tarafindan 2017 yilinda Tiirkiye’de yapilan bir aragtirmada, kullanicilarin %43’i
gecen hafta haberi edindikleri kaynak olarak haber sitelerini ve haber uygulamalarin
gostermis, %9’u ana haber kaynaklariin bu araglar oldugunu belirtmistir (Yanatma,
2017’den aktaran Utku, 2018, sf. 36). Bu arastirmanin sonucuna gore, iilkemizde
mobil haber uygulamalarinin habere ulasmak i¢in kullanilmaya baslandig:
sOylenebilir. Akilli telefonlarin ve yazilim sistemlerinin zamanla daha fazla gelisim ve
yayginlik kazanmasi, mobil haber uygulamalarindan haber takip edenlerin sayisinin

da artmasin1 beraberinde getirecegi ifade edilebilir.

Mobil haber uygulamalar1 kolay ve hizli ulasilabilir, rahat okunabilir ve
kisisellestirilebilir sunum bi¢imlerine sahiptir. Ayrica birgok haber kurulusunu bir
araya toplayabilen ve arasindan se¢im yapilabilmesini saglayan haber uygulamalar1 da
bulunmaktadir. Tim bunlar haber uygulamalari kullanimii tercih edilebilir
kilmaktadir. Nitekim, 2018 yilinda mobil haber uygulamasi kullanan 256 kisi ile
yapilan arastirmanin sonuglarina gore, tasarim, gezinme ve kullanim kolayliginin
kullanilan mobil haber uygulama tercihine etkisi bulunmaktadir. Ayrica uygulamanin
hizli ve pratik olmasi da kullanilan mobil haber uygulamas: tercihini etkilemektedir
(Utku, 2018). Bu baglamda, mobil haber uygulama kullanimlarinin gelisen teknoloji
ile beraber daha da yayginlik kazanacagi sdylenebilir. Ayrica haber kuruluslarinin da

giin gegtikce bu alana daha fazla yatirim yapacagi ifade edilebilir.
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4. HABER KAVRAMI

Calismanin bu boliimiinde haber kavrami tanimlanarak haberi olusturan
unsurlardan ve haberin haber olmasim1 saglayan haber deger etmenlerinden

bahsedilmistir.

4.1. Haber Kavram

Insanin bilme merakindan kaynaklanan haber, kitle iletisim araglarinin temel
malzemesidir. Kitle iletisim araglarinin zaman igerisinde kurumsallagsmasi, haberin
meta haline gelmesine neden olmustur. Bu baglamda haberin tanimini yapmak
giiclesmistir. Oyle ki habercilik ile ugrasan bir¢ok kisi haberle ilgili farkli tanimlar

ortaya koymustur. Derlenmis olan bazi tanimlara gére haber (Birsen, 2013, sf. 3);

1.Kimse ya da bir yerdeki olaylar hakkindaki bilgilerdir.

2. Bir olayin raporudur.

3. Bir olgu iizerinde edinilen bilginin anlatimidir.

4. Belirli yer ve zaman i¢inde gergeklesmis cesitli olaylarin bilmeyenlere
aktarimidr.

5. Cevrede olup biten her seydir.

6. Gazetecilerin yaptigidir.

7. Gergegin toplumsal kurgusudur.

8. Gergek olan bir seyin 6zetidir.

9. Herhangi bir konudaki yeni bilgilidir.

Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirk¢e So6zliik’te haber, ‘bir olay, bir olgu iizerine

edinilen bilgi, salik’ olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2020).

Girgin’e gore ise haber, “olay”dir. “Olay”1 genis diistinmek gerekmektedir.
Olay hem bir eylem hem de s6ylem olabilir. Ayni zamanda “olay”n i¢inde hem eylem
hem de sdylem bulunabilir. Bu noktada akla “her olay haber midir?” sorusu
gelmektedir. Oncelikle olay (eylem veya sdylem ya da her ikisi), gézlemleniyorsa
haber olmaya adaydir. Gozlem ve duyumlarin aktarmak ise haber tiretmektir (Girgin,

2008, sf. 113).
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Ingilizce’deki North (Kuzey), East (Dogu), West (Bat1) ve South (Giiney)
kelimelerinin bas harflerinden meydana geldigi bilinen haber kelimesi, “her yonde
meydana gelen olaylar” olarak da tanimlanabilmektedir (Girgin, 2008, sf. 113). Bir
tanima gore ise haber, olayin meydana gelmesi degildir. O olayla ilgili enformasyonun
aktarilmasi, duyurulmasi haberdir (Eryilmaz, 2005, sf. 154). Bununla birlikte her haber
de bir olay degildir. Bu durumda haber olay1, haber olma niteliklerine sahip, toplumun

ilgisini ¢ekebilecek olaylardir (Birsen, 2013, sf. 4).

Haberi haber yapan birtakim unsurlar bulunmaktadir. Bu unsurlar, haberin

Ozelliklerinin ve 6neminin anlasilmasini saglamaktadir.

4.1.1. Haberi Olusturan Unsurlar

Haber yaziminda kullanilacak olan birtakim veriler bulunmaktadir. Bu veriler
haberin unsurlar1 olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Haberin olmazsa olmazi olarak
degerlendirilen bu veriler, haberin icerigini de belirlemektedir. Dolayisiyla kural

olarak, bir haber verisiz yazilamaz (Aslan, 2002: 59’dan aktaran Balci, 2012, sf. 78).

Bu unsurlar baglaminda haberin haber olabilmesi i¢in, evrensel ilkeleri
bulunmaktadir. 5N 1K kurali olarak gecen bu ilkeler haberciligin anayasasi haline
gelmistir. 5N 1K, ne, nerede, nasil, neden, ne zaman ve kim sorularina cevap arar. Bir
olayin haberlesmesinde bu sorulara cevap verildigi zaman cevaplanmayan bir sey

kalmayacagi kabul edilir (Birsen, 2013, sf. 5):

e Ne; bir haberi yazarken, "ne" sorusu sorulmalidir, ne haber olmustur ya da olay

nedir.
e Nerede; olay nerede yasanmaistir.
e Ne zaman; olayin zamani nedir.
e Nasil; olay nasil meydana gelmistir.
e Neden; olayin nedenleri nelerdir.

e Kim; olay1 kim ya da kimler yaratmstir.
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Son yillarda bu sorulara “nereden” sorusu da eklenmistir. Bu soru eylem ya da
sOylemin ikinci elden aktarildigi haberlerde, iletilen bilginin aktaricisini ortaya

koymaktadir (Girgin, 2008, sf. 138).

5N 1K’nin disinda haber yaziminda kullanilacak olan baska kurallar da

bulunmaktadir. Haber yazilirken dikkat edilmesi gereken bazi noktalar su sekilde

stralanabilir (Tokgdz, 2006: 263,272°den aktaran Balci, 2012, sf. 80):

e Haber yazarken fazla kelimeler atilmalidir, yan ciimlecikler, zarflar, baglaglar
kullanilmamalidir.

e Sade, dogru ve canli kelimelerden yararlanilmalidir. Verilmek istenilen, kisa
climleler ve paragraflar i¢inde verilmelidir

e Haberi yazan gazeteci kendi fikrini sdylememeli, fakat “ben, benim, bana bizi,
bizim veya bizeyi ancak sdyleyen kimseye gonderme yaparak kullanmalidir.

e Haberlerde kisileri iyice tanitmalidir.

e Haber kaynagi iyice belirtilmeli, riske girilmemelidir

Haberde isimlerin, fiillerin ve tiimleclerin yerli yerinde olmalari, kullanilacak
zarflar ve sifatlarin iy1 secilmesi gerekmektedir. Bunlar haberde kullanilacak tislubu
belirlemektedir. Uslubun 6nemini belirtmek i¢in Fransa Disisleri Bakanlarindan
Clemenceau, La Justice (Adalet) gazetesinin Yaz Isleri Miidiiriiyken, ise yeni

baslayan bir muhabire sunlari s6ylemistir (Tokgoz, 1981, sf. 100):

"Geng¢ adam, bir ciimle yazarken, once bir isim, bir fiil, bir de tiimleg

kullanacaksin. Sifat kullanmak istiyorsan, énce benim iznimi almalisin."

Haber iiretim siirecinde 6ne ¢ikan bir diger nokta ise haberin tasimasi gereken
temel oOgelerdir. Bu temel 0&geleri genelleyecek olursak su bagliklar altinda

siralayabiliriz:

Gercgeklik: Haberin en onemli unsuru gergekliktir. Haber tiim bir toplumu

ilgilendirmektedir. Ger¢ek olmayan bir haberin iretimi, toplumu yanlis



34

yonlendirecektir. Ger¢ek olmayan haberlerin verilmesi, kimi zaman izlenirlik kimi

zaman da toplum miihendisligi agisindan 6nem tasimaktadir (Yilmaz, 2019, sf. 8).

Dogruluk: Haberin dogru olmasi, verilen bilgilerin dogrulugu anlamina
gelmektedir. Haberin igerisinde yalan yanlis bilgilere yer verilmemelidir. Bu hem
haberi yazan hem de kurum i¢in olduk¢a O6nemlidir (Arslan, 2006: 61’den aktaran
Balci, 2012, sf. 84).

Nesnellik: Haberde nesnellik en onemli Ogelerden biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Her haberin gergeklige zarar vermeden, katiksiz ve yorumsuz bir sekilde
verilmesi gerekmektedir. Haber tiiketicisi habercinin bireysel goriis ya da yorumlarini
degil, haberin en tarafsiz ve lizerine bir ekleme yapilmadan kendisine ulagtirilmasini

istemektedir (Arslan, 2003: 171°den aktaran Saitoglu, 2018, sf. 13).

Anlamhhk: Anlam iletisimi, sadece sdylenen soziin dogru anlasilmasi
degildir. Ciinkii iletisim, referans noktasi denilen ideolojik bir g¢ercevede dil ve
goriintiilerle bir amaci gergeklestirmek i¢in yapilan girisimdir (Erdogan, 1995; 16’dan

aktaran Balci, 2012, sf. 84).

Kesinlik: Haberde aktarilan bilginin dogruluk ve gercekliginden siipheye
diisiilmemesi durumu olan kesinlik, haber tiiketicisinde herhangi bir siipheye mahal

vermemek anlamina gelmektedir (Saitoglu, 2018, sf. 14).

Tutarhhk: Haberde kullanilacak verilerin tutarli olmasi, bilgilerin celisik
olmamast durumuna tutarlilik denmektedir. Fakat haberin kendisi bir ¢eliskiyi
barmdiriyorsa bu da yansitilmalidir (Erdogan, 1995: 71°den aktaran Balci, 2012, sf.
84-85).

Haberin ne oldugu ve hangi unsurlar1 barindirdiginin 6tesinde haberin daha 1y1
anlasilabilmesi i¢in haber degerlerinden de bahsetmek gerekmektedir. Haber degerleri,

genel anlamda hangi olayin haber olacaginin belirlenmesini saglayan etmenlerdir.
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4.2. Haber Deger Etmenleri

Haber deger etmenleri, neyin haber olup neyin haber olmayacag: ile ilgilidir.
Genelde haberde bulunmasi gereken 6geler olan, haberciligin temel ilkelerinden
sayilabilecek haber deger etmenlerini su sekilde siralayabiliriz (Oya Tokg6z, 1981, sf.
62-63):

Zamanlilik (immediacy)
Yakinlik (proximity)
Onemlilik (prominence)

Sonug (consequense)

o & w D P

Insan Tlgisi Cekme (human interest).

Zamanhhk: Haberde zaman ogesi “ne zaman” sorusunu ifade etmektedir.
Zamanlilik ti¢ bigimde tanimlanmaktadir: Yenilik, anilik ve gegerlilik. Haberin yeni
olmasi, hammaddesinin ve bildiriminin yeniligi anlamindadir (Yiiksel ve Giircan,
2005: 79’dan aktaran Balci, 2012, sf. 90).

Yenilik, olayin yeni olmasini degil, haberin yeni sunulmasini ifade eder.
Ornegin, Bir olayin yeni 6grenilmesi veya ihmal gdérmiis bir enformasyonun giin

yiiziine ¢ikarilip haber yapilmasi.

Gegerlilik, anilik ile bagmntilidir. Bernard Roscho*nun deyisiyle, “anilik en son
olan olaylarla bunlar1 haber yapan kitle iletisim araclarini birbirine baglar; oysa
gecerlilik olaylar1 toplumun ¢esitli kesimleriyle baglantili tutar” (akt. Tokgoz, 1981,
sf. 64-65).

Yakinhik: Olayin “nerede” olduguna iliskin bilgidir. Insanlar yakin
cevrelerinde gelisen olaylart merak ederler. Fakat iletisim araglarinin gelismesi,

yakinlik duygusunu ve ilgi alanini genisletmistir (Tokgdz, 1981, sf. 65-66).

Sonu¢: Haberde zamanlilik ve yakinlik 6nemli olmakla beraber asil énemli
olan haberin sonucudur. Ozellikle ¢atisma, tartisma gibi haber icerikleri sonucun

bliytikliiglinii ve 6nemini belirlemektedir (Tokgoz, 1981, sf.66).
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Onemlilik: Haberde gergeklesen olayin ne oldugundan ziyade kim tarafindan
gergeklestirildigi daha onemlidir. Taninmis kisiler, inlii isimler her zaman merak
uyandirmistir. Bunun yaninda olayimn “neden” ve “nasil” olustugu ile ilgili bilgiler de

onemlilik noktasinda degerlendirilmektedir (Tokgdz, 1981, sf. 66).

Insan Tlgisini Cekme: Hayat karsisinda herkesin ilgisini ¢ekecegi konular
haber yapmak, insan ilgisini cekmektedir. insanlarin duygularia hitap eden olaylar
insan ilgisini ¢gekmektedir. Mesela bir deprem sonrasi agikta kalan insanlarin haberi

insanin ilgisine hitap etmektedir (Tokgdz, 1981, sf. 67).



37

5. ARASTIRMA

Calismanin bu bolimiinde anket yontemiyle toplanan verilerden elde edilen
bulgular ve yorumlar ortaya konmustur. Sonu¢ kisminda ise bulgular tartisilarak

konuyla ilgili goriisler 6ne siirilmiistiir.

5.1. Bulgular ve Yorumlar

Bu kisimda anket yontemiyle toplanan verilerden elde edilen bulgular, tablolar
halinde ifade edilerek yorumlanmistir. Ardindan arastirma problemleri, bulgu ve

yorumlara gore tartigilmigtir.

Tablo 1: Arastirmaya katilanlarin cinsiyete gore yiizdelik dagilimi

Frekans Yiizde
Kadin 101 50,5
Erkek 99 49,5
Toplam 200 100

Arastirmaya katilanlarin sayist 101’1 kadin, 99’u erkek olmak iizere toplam
200°diir. Buna gore katilimcilarin %350,5’ini1 kadinlar, %49,5’in1 ise erkekler

olusturmaktadir.

Tablo 2: Basih gazete okuyor musunuz?

Frekans Yiizde
Evet 41 20,5
Hayir 159 79,5
Toplam 200 100

Arastirmaya katilan tiniversite Ogrencilerinin %79,5’1 gazete okumadigini

ifade ederken, sadece %20,5°1 gazete okudugunu ifade etmektedir. Bunda, gliniimiiziin

gelisen iletisim araglarinin mobil boyutlara ulagsmasi ve 6zellikle tiniversite genc¢lerinin
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siirekli mobil cihazlarda zaman gegirmesi, oradan anlik gelismeleri zaten takip
ettiklerini diistinmesi, basili gazete okuma oranlarina yansimaktadir. Fakat bu duruma

ragmen %20,5’lik bir gazete okuma orani, 6nemli goriilmektedir.

Tablo 3: Basih gazeteyi nerede okuyorsunuz?

Frekans Yiizde
Ev 38 92,7
Yurt 5 12,2
Kafe 7 17,1
Kiitiiphane 3 7,3
Kampiis 1 24
Berber 1 2,4
Buldugum yerde 1 2,4
Internet tizerinden 1 2.4
Toplam 41 100

Birden fazla cevap verilebilecek sekilde sorulan bu soruya verilen cevaplara
gore, basilt gazete okuyanlar en ¢ok %92,7 oranla evde okumaktadir. Ardindan
strastyla %17,1 ile kafede, %12, 2 ile yurtta, %7,3 ile kiitiiphanede, % 2,4 ile de
“berber”, “buldugum yerde” ve “internet iizerinden” okumaktadir. Bu soruya verilen
“Internet lizerinden” cevabi, internetin insanlarin gergeklik algisi lizerinde yarattigi

etki bakimindan manidardir.

Tablo 4: Basih gazeteyi hangi siklikla okuyorsunuz?

Frekans Yiizde
Her giin 2 4,9
Haftada 3-5 kez 5 12,2
Haftada 1 kez 10 24,4
Ayda birkac kez 24 58,5
Toplam 41 100

Basili gazete okuyanlarin hangi siklikla bu edimi gergeklestirdikleri
soruldugunda %4,9 ile her giin, %12,2 ile haftada 2-5 kez, %24,4 ile haftada 1 kez ve
%58,5 ile de “ayda birka¢ kez” cevabi alinmistir. Buna gore gazeteyi “her giin”
okuyanlarin oran1 ¢ok azdir. Gazeteyi “ayda birka¢” kez okuyanlarin orani ise en

yiiksek olarak bulgulanmstir.
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Tablo 5: Basili gazeteyi kacar saat okuyorsunuz?

Frekans Yiizde
3 saat ve lzeri 2 4.9
2 saat 3 7,3
1 saat 13 31,7
Yarium saat 16 39
Yarim saatten daha az 7 17,1
Toplam 41 100

Tabloya baktigimizda, basili gazete %39’luk bir oran ile en ¢ok “yarim saat”
slireyle okunmaktadir. Ondan sonra %31,7 ile 1 saat, %17,1 ile yarim saatten daha az,
%7,3 ile 2 saat ve %4,9 ile 3 saat ve lizeri siireyle okunmaktadir. Gazete haberlerinin
uzun olmasinin ve belirli bir biitiinliik arz etmesinin, okuma saatlerine yansidigi

goriilmektedir.

Tablo 6: Basili gazetede hangi haber tiirlerini takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
Siyaset 19 46,3
Tiirkiye 31 75,6
Diinya 31 75,6
Ekonomi 11 26,8
Teknoloji 27 65,9
Saglik 23 56,1
Spor 13 31,7
Magazin 16 39
Toplam 41 100

Birden fazla se¢enegin isaretlenebildigi bu soru karsisinda %75,6’sar oran ile
Tiirkiye ve Diinya haber tiirleri, basili gazetede en ¢cok okunan haber tiirleri arasinda
yer almaktadir. Bunlardan sonra %65,9 ile en ¢ok okunan haber tiiriniin Teknoloji
haberleri olmasi ilgingtir. Ardindan sirastyla %56,1 ile Saglik, %46,3 ile Siyaset, %39
ile Magazin, %31,7 ile Spor ve %26,8 ile Ekonomi haber tiirleri okunmaktadir. Burada
dikkati ¢eken en 6nemli durum ise Siyaset haberlerinin Tiirkiye, Diinya, Teknoloji ve

Saglik haber tiirlerinden daha az okunmasidir.



Tablo 7: Televizyonda haber izliyor musunuz?
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Frekans Yiizde
Evet 176 88
Hayir 24 12
Toplam 200 100

Aragtirmaya katilanlarin %88’i televizyondan haber izledigini, %24’ ise
izlemedigi ifade etmistir. Internetin ve mobil cihazlarin bu denli yaygin kullanildig
giiniimiizde, {iniversite 6grencilerinin %88’inin televizyondan haber takip etmesi,
onemli goriilmektedir. Bu durum, televizyonun, dolayisiyla da geleneksel medyanin
hali hazirda tiniversite 6grencilerinin biiyiik bir ¢ogunlugu tarafindan, haber izlemek
icin kullanildigint gostermektedir. Bu anlamda, yeni medyanin 6zellikle tiniversite
ogrencileri arasinda giderek artan kullanim yogunlugunun, heniiz geleneksel medyay1
tamamen ortadan kaldiramadigini séylemek miimkiin goziikmektedir. Televizyon
izleme oraninin bu kadar fazla ¢ikmasi, korona virlis salgim ile de
iliskilendirilebilmektedir. Bununla beraber, tiniversite 6grencilerinin haber takip

etmek i¢in televizyonu, dnemli bir oranda kullandiklar1 sylenebilmektedir.

Tablo 8: Televizyon haberlerini nerelerde izliyorsunuz?

Frekans Yiizde
Ev 176 100
Yurt 27 15,3
Kafe 10 5,7
Kampiis 6 34
Telefon 2 1,1
Sosyal medya 1 0,6
Is yeri 1 0,6
Toplam 176 100

Televizyon haberlerini nerelerde izliyorsunuz sorusuna verilen cevaplar
incelendiginde, televizyon haberlerinin %100’liik bir oranla en fazla evde izlendigi
goriilmiistiir. Bununla beraber, televizyon haberlerini evde takip edenlerin %15,3’1
ayn1 zamanda yurtta da takip etmektedir. Yurdun disinda sirastyla %5,7 ile kafe, % 3,4
ile kampiis, %1,1 ile telefon ve %0,6 ile sosyal medya ve is yerinde de televizyon
haberleri takip edilmektedir. Soruya verilen “Telefon” ve “sosyal medya” cevaplari,

televizyon haberlerinin internet ortamindan da izlendigini gostermektedir. Fakat
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bunun disinda televizyonun o6zellikle evlerde ve yurtlarin yemekhanelerinde agik
bulunmasi, oradan haber takip etmeyi kolaylastirmaktadir. Televizyon, 6zellikle hizli,
kaliteli ve kurumsal yapis1 nedeniyle haber anlaminda tiniversite 6grencilerinin tercih
ettikleri bir ara¢ olarak goziikmektedir. Bu baglamda, korona viriis salgininin da

televizyonun evlerde izlenmesini etkiledigi goz 6niinde bulundurulmalidir.

Tablo 9: Televizyonda hangi sikhkla haber izliyorsunuz?

Frekans Yiizde
Her giin 102 58
Haftada 3-5 kez 62 35,2
Haftada bir kez 6 3,4
Avyda birkag kez 6 34
Toplam 176 100

Universite dgrencilerinin %581 “her giin” televizyon haberi izledigini ifade
etmektedir. %35,2’si ise “haftada 2-5 kez” televizyondan haber izledigini ifade
etmektedir. Ogrencilerin sadece %6,8’i “haftada bir kez” ve “ayda birka¢ kez”
televizyondan haber izledigini sOylemektedir. Bu anlamda tiniversite 6grencilerinin
onemli bir kismimnin, “diizenli” olarak televizyondan haber takip ettigi

sOylenebilmektedir.

Tablo 10: Televizyondan kacar saat haber izliyorsunuz?

Frekans Yiizde
3 saat ve lzeri 6 3,4
2 saat 32 18,2
1 saat 97 55,1
Yarim saat 35 19,9
Yarim saatten daha az 6 34
Toplam 176 100

Tabloya baktigimizda, televizyondan haber izleyen {iniversite 6grencilerinin
%055,1°1, televizyonda haber izlemek i¢in her ekran karsisina gectiginde “1 saat” haber
izlemektedir. Katilimcilarin %19,9’u ise yarim saat, %18,2’s1 2 saat, %3,4’1i 3 saat ve

tizeri ve %3,4°1i ise “yarim saatten daha az” bir siireyle haber izlemektedir. Buna gore
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tiniversite 0grencilerinin televizyonda haber izlemek icin ayirdiklar siireler, hi¢ de

azimsanmayacak derecede goziikmektedir.

Tablo 11: Televizyonda hangi haber tiirlerini izliyorsunuz?

Frekans Yiizde
Siyaset 118 67
Tiirkiye 147 83,5
Diinya 135 76,7
Ekonomi 101 57,4
Teknoloji 98 55,7
Saglik 121 68,8
Spor 62 35,2
Magazin 51 29
Toplam katilimei 176 100

Televizyonda haber izleyenlerin en ¢ok takip ettikleri haber tiirleri arasinda
strastyla %83,5 ile Tiirkiye, %76,7 ile Diinya, %68,8 ile Saglik, %67 ile Siyaset, %57,4
ile EKkonomi, %55,7 ile Teknoloji, %35,2 ile Spor ve %29 ile Magazin haberleri yer

almaktadir. Ozellikle Saglik ve Ekonomi haberlerinin nispeten ¢ok izlenen haber

tiirleri icerisinde yerini almasinin, yeni tip korona virlis salgini ile dogrudan ilgili

oldugu sdylenebilmektedir.

Tablo 12: Radyoda haber takip ediyor musunuz?

Frekans Yiizde
Evet 25 12,5
Hayir 175 87,5
Toplam 200 100

Aragtirmaya katilanlarin %87,5’1 radyodan haber dinlemedigini sdylerken

sadece %12,5’i radyodan haber dinledigini ifade etmektedir. Buna gore haber takip

etmek i¢in kullanilan geleneksel medya araclar1 icerisinde radyo, en sonda

gelmektedir.
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Tablo 13: Radyo haberlerini nerede dinliyorsunuz?

Frekans Yiizde
Ev 12 48
Yol 20 80
Yurt 3 12
Kafe 0 0
Kampiis 2 8
Kiitiiphane 1 4
Araba 1 4
Toplam 25 100

Radyoda haber %80 ile en ¢ok yolda, %48 ile evde, %12 ile yurtta, %8 ile
kampiiste, %4 ile kiitiiphane ve arabada dinlenmektedir. Buna gore radyodan haber

dinlemenin daha ¢ok yolculuk esnasinda gergeklestigi goriillmektedir.

Tablo 14: Radyoda hangi siklikla haber dinliyorsunuz?

Frekans Yiizde
Her giin 4 16
Haftada 2-5 kez 5 20
Haftada 1 kez 5 20
Ayda birkag kez 11 44
Toplam 25 100

Tabloya bakildiginda tiniversite 6grencilerinin ¢ogunun radyo haberlerini %44
ile “ayda birkag kez” dinledikleri goriilmektedir. Bunu sirasiyla %20’ser ile “haftada
1 kez” ve “haftada 2-5 kez takip” etmektedir. Radyodan “her giin”” haber dinleyenlerin

orani ise %16 ile en diisiik seviyede bulgulanmaigtir.

Tablo 15: Radyoda kagar saat haber dinliyorsunuz?

Frekans Yiizde
3 saat ve lizeri 1 4
2 saat 3 12
1 saat 7 28
Yarim saat 7 28
Yarim saatten daha az 7 28
Toplam 25 100
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Radyoda haberleri yarim saatten daha az, yarim saat ve 1 saat siireyle
dinleyenlerin her birinin oranit %28’dir. Radyodan 3 saat ve iizeri siirede haber

dinleyenlerin orani ise %4 tiir.

Tablo 16: Radyoda hangi haber tiirlerini dinliyorsunuz?

Frekans Yiizde
Siyaset 14 56
Tiirkiye 22 88
Diinya 19 76
Ekonomi 14 56
Teknoloji 15 60
Saglik 11 44
Spor 11 44
Magazin 5 20
Toplam 25 100

Radyoda en ¢ok %388 ile Tiirkiye haberleri dinlenilmektedir. Ardindan sirasiyla
%76 ile Diinya, %60 ile Teknoloji, %56 ile Siyaset ve Ekonomi, %44 ile Saglik ve
Spor haberleri ve en son %20 ile Magazin haberleri dinlenmektedir.

Tablo 17: Sosyal medya araclarinda (Twitter, Instagram, Facebook vs.) haber takip

ediyor musunuz?

Frekans Yiizde
Evet 185 92,5
Hayir 15 7,5

Katilimcilara sosyal medya araglarindan haber takip edip etmedikleri
soruldugunda %92,5’inin “evet” cevabi verdigi goriilmektedir. Katilimcilarin sadece
%7,5’1 herhangi bir sosyal medya aracindan haber takip etmedigini belirtmektedir.
Gilintimiizde 6zellikle gencler tarafindan ¢ok fazla kullanilan sosyal medyanin, haber
takip etmek i¢in kullanilmasi, sasirtict bir sonug olarak gériilmemektedir. Fakat sosyal
medyanin sinirliligy, bilgi kirliligi, anonimligi, kaynagin belirsizligi, denetlenemeyen
yapis1 gibi olumsuz 6zellikleri nedeniyle burada yapilan haber takiplerinin ne derece

saglikli oldugu, iizerinde 6nemle durulmasi gereken bir konudur.
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Frekans Yiizde
Ev 182 98,4
Yol 96 51,9
Yurt 71 38,4
Kafe 75 40,5
Kiitiiphane 44 23,8
Kampiis 12 38,9
Toplam 185 100

Sosyal medya araglarindan haber takip edenler %98.,4 ile en ¢ok evde haber

takip ettiklerini belirtmektedir. Evden sonra en ¢ok haber takip edilen yerler sirasiyla

%51,9 ile yol, %40,5 ile kafe, %38,9 ile kampiis, %38,4 ile yurt ve %23.,8 ile

kiitiiphane olarak bulgulanmustir.

Tablo 19: Sosyal medya araglarinda hangi siklikla haber takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
Her giin 156 84,3
Haftada 2-5 kez 25 13,5
Haftada 1 kez 3 1,6
Ayda birkag¢ kez 1 0,5
Toplam 185 100

Sosyal medya araclarinda haber takip eden katilimcilarin %84,3°1 her giin,

%13,5’1 haftada 2-5 kez, %1,6’s1 haftada 1 kez ve %0,5°1 ise ayda birka¢ kez sosyal

medya araglarindan haber takip etmektedir. Buna gore katilimcilarin ¢cogu (%84,3)

“her giin” sosyal medya araglarinda haber takip etmektedir. Bu durum, giiniimiizde

ozellikle de genglerin vakitlerinin 6nemli bir boliimiinii sosyal medya araclarinda

gecirmesi durumu ile yakindan ilgili gériinmektedir.
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Tablo 20: Sosyal medya araglarindan kacar saat haber takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
3 saat ve Uzeri 43 23,2
2 saat 49 26,5
1 saat 52 28,1
Yarim saat 27 14,6
Yarim saatten daha az 14 7,6
Toplam 185 100

Sosyal medya araglarinda %28,1 ile “1 saat” siireyle haber takip edenler,
¢ogunlugu olusturmaktadir. Ardindan sirasiyla %26,5 ile 2 saat, %23,2 ile 3 saat ve
tizeri, %14,6 ile yarim saat ve %7,6 ile yarim saatten daha az bir siireyle haber takip
edenler gelmektedir. Burada katilimcilarin ifade ettikleri saatler, giinliik sosyal medya
kullanim siireleri goz 6niinde bulunduruldugunda, énemli goriilmektedir. Ozellikle “3
saat ve lizeri” siireyle haber takip edenlerin %23,2 gibi bir orana tekabiil etmesi, dikkat
¢ekmektedir.

Tablo 21: Sosyal medya araclarinda hangi haber tiirlerini takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
Siyaset 121 65,4
Tiirkiye 166 89,7
Diinya 153 82,7
Ekonomi 105 56,8
Teknoloji 128 69,2
Saglik 136 73,5
Spor 85 459
Magazin 75 40,5
Toplam 185 100

Birden fazla segenegin isaretlenebildigi bu soruda %89,7 ile Tiirkiye haberleri
sosyal medya araglarinda en ¢ok takip edilen haber tiirii olarak goriilmektedir. Bunu
%82,7 ile Diinya, %73,5 ile Saglik, %29,2 ile Teknoloji, %65,4 ile Siyaset, %56,8 ile
Ekonomi, %45,9 ile Spor ve %40,5 ile magazin haberleri takip etmektedir.
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Tablo 22: Haber sitelerinde (Hiirriyet, AA, Posta vb.) haber takip ediyor musunuz?

Frekans Yiizde
Evet 119 59,5
Hayir 81 40,5
Toplam 200 100

Arastirmaya katilanlarin  %59,5°1 haber sitelerinde haber takip etmekte,

%40,5’1 1se takip etmemektedir. Bu anlamda tniversite 0grencilerinin yarisindan

fazlasinin haber sitelerinde haber takip etmesi, 6nemli bir bulgu olarak goriilmektedir.

Tablo 23: Haber sitelerinde haberleri nerede takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
Ev 118 99,2
Yurt 34 28,6
Kafe 29 24,4
Yol 35 29,4
Kampiis 28 23,5
Kiitiiphane 17 14,3
Fark etmez 1 0,8
isyeri 2 1,6
Toplam 119 100

Birden fazla secenegin isaretlenebildigi bu soruya %99,2 ile en ¢ok “ev’ cevabi

verilmistir. Sonrasinda sirasiyla %29.4 ile yol, %28,6 ile yurt, %24,4 ile kafe, %23,5

ile kampiis, %14,3 ile kiitiiphane cevaplar1 verilmistir. Bunlarin diginda %0,8 ile “fark

etmez” ve %1,6 ile de “igyeri” cevabi verilmistir. Korona viriis salginin etkisiyle

beraber evden disar1 ¢cikamayan 6grencilerin %99,2 ile en ¢ok “ev” yanitin1 vermeleri

sasirtict gériinmemektedir.

Tablo 24: Haber sitelerinde hangi siklikla haber takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
Her giin 59 49.6
Haftada 2-5 kez 47 39,5
Haftada 1 kez 10 8,4
Ayda birkag¢ kez 3 2,5
Toplam 119 100
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Haber sitelerinde “her giin” haber takip edenlerin oran1 %49,6, haftada 2-5 kez
takip edenlerin %39,5, haftada 1 kez takip edenlerin %8,4 ve ayda birka¢ kez takip
edenlerin ise %2,5 olarak bulgulanmistir. Buna gore haber sitelerinde “her giin” haber
takip edenlerin oran1 %49,6 ile en fazladir. Bunun ardinda %39,5 ile haftada 2-5 kez
takip edenler gelmektedir. Buna gore haber sitelerinde haber takip edenlerin biiyiik bir

cogunlugunun diizenli olarak haber takip ettigi anlagilmaktadir.

Tablo 25: Haber sitelerinde kacar saat haber takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
3 saat ve Uzeri 12 10,1
2 saat 19 16
1 saat 48 40,3
Yarim saat 30 25,2
Yarim saatten daha az 10 8,4
Toplam 119 100

Tabloya baktigimizda %40,3 ile 1 saat siireyle haber takip edenler cogunlugu
olusturmaktadir. Ardindan %25,2 ile yarim saat,%16 ile 2 saat, %10,1 ile 3 saat ve
tizeri ve %8,4 ile yarim saatten daha az siireyle haber takip edenler gelmektedir. Buna
gore, katilimeilarin haber sitelerinde haber takip etmek i¢in dnemli bir zaman dilimi

ayirdigi sdylenebilmektedir.

Tablo 26: Haber sitelerinde hangi haber tiirlerini takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
Siyaset 79 66,4
Tiirkiye 106 89,1
Diinya 90 75,6
Ekonomi 76 63,9
Teknoloji 69 58
Saglik 75 63
Spor 36 30,3
Magazin 29 24,4
Toplam 119 100

Birden ¢ok segenegin isaretlenebildigi bu soruya verilen cevaplar arasinda

%89,1 ile Tirkiye haberleri en fazla takip edilen haber tiirlinii olusturmaktadir.
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Ardindan sirasiyla %75,6 ile Diinya, %66.,4 ile Siyaset, %63,9 ile Ekonomi, %63 ile
Saglik, %58 ile Teknoloji, %30,3 ile Spor ve %24,4 ile Magazin haberleri gelmektedir.

Tablo 27: Mobil haber uygulamalarindan (AA, Qeshe, Hiirriyet vb.) haber takip ediyor

musunuz?
Frekans Yiizde
Evet 72 36
Hayir 128 64

Aragtirmaya katilanlarin %36°s1 herhangi bir mobil haber uygulamasindan
haber takip ederken, %64’ii ise takip etmemektedir. Buna gore mobil haber
uygulamalarindan haber takip edenlerin sayis1 diisiik olmakla beraber Onemli

sayilabilecek bir seviyede oldugu goriilmektedir.

Tablo 28: Mobil haber uygulamalarinda haberleri nerelerde takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
Ev 71 98,6
Yurt 22 30,6
Kafe 27 37,5
Yol 26 36,1
Kiitiiphane 10 13,9
Kampiis 18 25
Toplam 72 100

Mobil haber uygulamalarinda haberler, %98,6 ile en ¢ok evde takip
edilmektedir. Ardindan sirasiyla %37,5 ile kafe, %36,1 ile yol, %30,6 ile yurt, %25 ile
kampiis ve %13,9 ile kiitiiphane gelmektedir.

Tablo 29: Mobil haber uygulamalarindan hangi siklikla haber takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
Her giin 43 59,7
Haftada 2-5 kez 15 20,8
Haftada 1 kez 14 19,4
Ayda birkac kez 0 0
Toplam 72 100
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Mobil haber uygulamalarinda haber takip edenlerin %59,7’si her giin, %20,8’1
haftada 2-5 kez ve %19,4’li haftada 1 kez haber takip etmektedir. Ayda birkag kez
takip eden ise hi¢ bulunmamaktadir. Bu anlamda mobil haber uygulamalarinda haber

takip edenlerin gogunun, diizenli bir sekilde haber takip ettikleri anlagiimaktadir.

Tablo 30: Mobil haber uygulamalarinda kacar saat haber takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
3 saat ve lizeri 5 6,9
2 saat 9 12,5
1 saat 28 38,9
Yarim saat 20 27,8
Yarim saatten daha az 10 13,9
Toplam 72 100

Mobil haber uygulamalarindan haber takip edenlerin %38,9’u uygulamaya her
girdiklerinde 1 saat, %27,8’1 yarim saat, %13,9’u yarim saatten daha az, %12,5’1 2 saat
ve %6,9’u 3 saat ve lizeri siireyle haber takip etmektedir. Buna gdre mobil haber
uygulamalarindan haber takip edenlerin ¢ogunun, haber takibine 6nemli bir siire

ayirdig1 anlasilmaktadir.

Tablo 31: Mobil haber uygulamalarindan hangi tiir haberleri takip ediyorsunuz?

Frekans Yiizde
Siyaset 52 72,2
Tiirkiye 65 90,3
Diinya 63 87,5
Ekonomi 47 65,3
Teknoloji 46 63,9
Saglik 46 63,9
Spor 28 38,9
Magazin 22 30,6
Toplam 72 100

Birden fazla secenegin isaretlenebildigi bu sorunun cevaplarina gére mobil
haber uygulamalarinda en ¢ok takip edilen haber tiirii %90,3 ile Tiirkiye haberleri
olarak goriilmektedir. Ardindan sirasiyla %87,5 ile Diinya, %72,2 ile Siyaset, %65,3
ile Ekonomi, %63,9 ile Teknoloji, %63,9 ile Saglik, %38,9 ile Spor ve %30,6 ile
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Magazin haberleri gelmektedir. Buna goére Spor ve Magazin haberleri en az okunan

haber tiirleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 32: Geleneksel medya araclarinin bu araclardan haber takip edenlerin tercih

oranlarina gore karsilastirilmasi

Frekans Yiizde
Basil1 gazete 41 20,5
Radyo 25 12,5
Televizyon 176 88
Toplam 200 100

Geleneksel medyay1 olusturan gazete, radyo ve televizyon arasinda haber takip
etmek i¢in en ¢ok tercih edilen arag %88 ile televizyon olmaktadir. Televizyonu %20,5
ile basili gazete ve %12,5 ile radyo izlemektedir. Buna gore iiniversite dgrencilerinin
%88 gibi bir oran ile televizyondan haber izlemeleri, dikkat ¢ekicidir. Buna karsin
basili gazeteden haber okuma oraninin 9%20,5 olmasi, gazetelerin T{iniversite
Ogrencileri tarafindan okunmasi agisindan tatmin edici bir sonugtur. Radyodan haber
dinleyenlerin oraninin %12,5 olmasi ise, radyonun tiniversite 6grencileri tarafindan en
az tercih edilen geleneksel kitle iletisim araci oldugunu gostermektedir. Bu anlamda,
ozellikle televizyondan haber izleyenlerin %88 gibi bir orana sahip olmasi, basili
gazete ve radyodan haber takip edenlerin orani, hali hazirda geleneksel medyanin,
tiniversite Ogrencilerinin haber takip etme aligkanliklari igerisinde bulundugunu

gostermektedir.

Tablo 33: Geleneksel medya araglarinda takip edilen haber tiirleri oranlarimin

karsilastirilmasi
Basili gazete Radyo Televizyon
Siyaset 46,3 56 67
Tiirkiye 75,6 88 83,5
Diinya 75,6 76 76,7
Ekonomi 26,8 56 57,4
Teknoloji 65,9 60 55,7
Saglik 56,1 44 68,8
Spor 31,7 44 35,2
Magazin 39 20 29
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Geleneksel medya araglar1 arasinda yer alan basili gazete, radyo ve
televizyondan haber takip edenler, hepsinde de en fazla Tiirkiye ve Diinya haberlerini
takip etmektedirler. Basili gazete ve radyoda en ¢ok takip edilen iigiincii haber tiirii
Teknoloji haberleri olurken, bu durum televizyonda Saglik haberleri olarak karsimiza
cikmaktadir. Buradaki farkliligin, son déonemlerde korona viriis ile ilgili gelismelerin
daha c¢ok anlik yayin kapasitesine sahip olan televizyondan takip edilmesiyle alakali

oldugu soylenebilmektedir.

Basili gazetede en az takip edilen haber tiirii olarak Ekonomi haberleri yer
alirken bu durum radyo ve televizyon i¢cin Magazin haberleri olarak goriilmektedir.
Radyo ve televizyonda ise Ekonomi haberlerinin %56 ve %57,4 oraninda tercih
edildigi gortilmektedir. Bunun sebebinin, gazetede yer alan Ekonomi haberlerinin daha
detayci olmasi, terimsel ifadelere daha fazla yer vermesi; radyo ve televizyonda ise
daha anlagilir ve yiizeysel bir sekilde ifade edilmesiyle iliskili oldugu
diisiiniilmektedir. Radyo ve televizyonda magazin haberlerinin en diisiik tercih oranina
sahip olmasinin sebebi ise, salgin doneminde saglik haberlerinin artis gdstermesi ve
tinliilerin disar1 ¢gtkamamast ile beraber Magazin haberlerinin kaynak sikintis1 gekmesi

ile iligkili gorilmektedir.

Tablo 34: Geleneksel medya araclarinda haberlerin nereden takip edildigi oranlariin

karsilastirilmasi
Basil1 gazete Radyo Televizyon
Ev 92,7 48 100
Yurt 12,2 12 15,3
Yol 0 81 0
Kafe 17,1 0 57
Kiitiiphane 7,3 4 0
Kampiis 2,4 8 34
Berber 2,4 0 0
Is yeri 0 0 0,6

Korona viriis salgini sebebiyle, herkes gibi evlere kapanmis olan iiniversite
Ogrencileri, radyo hari¢ diger geleneksel kitle iletisim araglarinin sundugu haberleri en
cok evde takip etmektedir. Radyodan haber takip edenler ise en ¢ok yolda haberleri

dinlemektedir. Basili gazete haberleri evden sonra en ¢ok kafede, ondan sonra da yurtta
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okunmaktadir. Radyo haberleri ise yoldan sonra en ¢ok evde, ondan sonra da yurtta
dinlenmektedir. Televizyon haberleri de evden sonra en ¢ok yurtta, ondan sonra da

kafede izlenmektedir.

Bu anlamda iiniversite 6grencilerinin yagam alanlarinin 6énemli bir bolimiinii
olusturan ev ve yurtlar, geleneksel kitle iletisim araglarinda yayinlanan haberlere
ulagmak acgisindan belirleyici bir rol oynamaktadir. Radyo ve televizyon orneklerinde
gordiigiimiiz gibi, geleneksel kitle iletisim araglarindan haber takip etmek, bulunulan
ortamin belirleyiciligi altindadir. Yolda radyo haberlerinin dinlenmesi fakat gazete
haberlerinin okunmamast ve televizyon haberlerinin izlenmemesi bu nedene
dayanmaktadir. Ciinkii “yol” ne televizyon izlemeye ne de gazete okumaya pek miisait
degildir. Fakat bu sefer evde siirekli agik kalan televizyon ya da yurt yemekhanesinde
hi¢ kapanmayan televizyon, o ortamda bulunan tiniversite 6grencilerinin ister istemez
dikkatini ¢ekmekte ve haberin izlenmesi gergeklesmektedir. Bu 6rnek basili gazete
i¢in de gegerlidir. Ozellikle “kiitiiphane” ve “berber” yanitlari ile beraber “kafe”
yanitlari, bu agidan dnemlidir. Kiitliphane sessiz bir ortam olmasi hasebiyle radyo
haberlerini dinlemeye ve televizyon haberlerini izlemeye miisait degildir. Fakat pekala
gazete haberlerinin okunmasi i¢in miisaittir. Bunda, kiitiiphanelerin genelde gazete
arsivlerinin bulunmasi da 6énemli rol oynamaktadir. Bu anlamda berberler de giizel bir
ornek olusturmaktadir. Berberlerin bekleme koltuklarinda mutlaka o giiniin iki {i¢ adet
gazetesi bulunur. Sira bekleyenler de ister istemez atmosfere uyum saglar ve bu

gazeteleri okur.

Tablo 35: Geleneksel medya araclarinda hangi sikhikla haber takip edildigine iliskin

oranlarin karsilastirilmasi

Basil1 gazete Radyo Televizyon
Her giin 4,9 16 58
Haftada 2-5 kez 12,2 20 35,2
Haftada 1 kez 24,4 20 34
Avyda birkag kez 58,5 44 3,4
Toplam 100 100 100
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Basili gazete okuyanlarin ve radyoda haber dinleyenlerin ¢ogunlugu “ayda
birka¢ kez” haber takip etmektedir. Bu araglardan haber takip edenlerin ise ¢ok azi
“her giin” haber takip etmektedir. Televizyonda haber izleyenlerin ise yarisindan
fazlas1 “her giin” haber takip etmektedir. %35°1 ise “haftada 2-5 kez” haberleri
izlemektedir. Geri kalan toplam %6,8 ise haberleri “haftada 1 kez” ve “ayda birkag
kez” izlemektedir. Bu anlamda, geleneksel medya igerisinde en sik araliklarla haber
takibi yapilan arag, televizyon olarak goriilmektedir. Basili gazete ise en seyrek

araliklarla haber takibi yapilan arag¢ olarak goriilmektedir.

Tablo 36: Geleneksel medya araglarinda haberlerin kacar saat siireyle takip edildigine

iliskin oranlarin karsilastirilmasi

Basili gazete Radyo Televizyon

3 saat ve lizeri 49 4 3,4
2 saat 7,3 12 18,2
1 saat 31,7 28 55,1
Yarim saat 39 28 19,9
Yarim saatten daha 17,1 28 34
az

Toplam 100 100 100

Basili gazete okuyanlarin ¢ogunlugu yarimsar saat haber okumaktadir. Bu
durum radyo i¢in 1 saat ile yarim saatten daha az haber dinleyenler arasinda esit bir
sekilde dagilim gostermektedir. Televizyonda haber izleyenlerin yarisindan fazlasinin
ise birer saat haber izledikleri goriilmektedir. Biitiin hepsinde en az goriilen oran ise
“3 saat ve lizeri” izleme siirelerinde goriilmektedir. Televizyonda bunun yani sira
“yarim saatten daha az” siire ile izleme orani, en diisik orandir. Bu durum,
televizyonda haber izlemeye baglayan iiniversite 6grencilerinin hemen hepsinin en az
yarim saat boyunca ekran karsisinda bulunduklarimi goéstermektedir. Ayni durum,

basil1 gazete okuyanlar i¢in de gecerli goriilmektedir.
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Tablo 37: Yeni medya araglarmmin haber takip edenlerin tercih oranlarmma gore

karsilastirilmasi
Frekans Yiizde
Sosyal Medya 185 92,5
Haber Siteleri 119 59,5
Mobil Haber 72 36
Uygulamalari
Toplam 200 100

Yeni medya araglar1 igerisinde yer alan sosyal medya, haber siteleri ve mobil
haber uygulamalarini1 6grencilerin ne oranda kullandiklari, tabloda gosterilmektedir.
Buna gore, haber takip etmek i¢in en ¢ok tercih edilen yeni medya araci, sosyal medya
olarak goriilmektedir. Sosyal medyanin ardindan ise ikinci sirada haber siteleri ve en

son da mobil haber uygulamalar1 gelmektedir.

Sosyal medyanin, 6zellikle gengler arasinda yaygin olarak kullaniliyor olusu,
onun haberlerin takip edilmesi amaciyla da kullanilmasini saglamaktadir. Fakat sosyal
medyanin bilgi kirliligi, kaynagin belirsizligi, anonimligi, denetimsizligi ve sinirlilik
arz etmesi gibi sorunlarinin olmasi, burada yayinlanan ve paylasilan haberlerin
inandiriciligint sorgulatmaktadir. Bu nedenle haber takip etmek i¢in ¢cok da
onerilemeyen bir platform olan sosyal medyanin, bugiin itibariyle {iniversite
Ogrencilerinin yeni medya araglar1 icerisinde haber takip etmek icin en ¢ok
kullandiklar arag olmasi, diisiindiiriicti goriilmektedir. Bunun yani sira, giindemi takip
etmek i¢in sosyal medyanin tercih edilmesi, sosyal medyanin dogast itibariyle sinirlilik
arz etmesinden dolay1, aslinda “gercek giindemin” takip edilmesini 6nlemektedir. Bu
gibi olumsuzluklari biinyesinde barindiran sosyal medyanin, tiniversite 6grencileri igin
haber takip etmek noktasinda en ¢ok tercih edilen yeni medya araci olmasi, {izerinde

onemle durulmasi gereken bir konu olarak one ¢ikmaktadir.

Obiir yandan haber siteleri, yeni medya araglari igerisinde habere ulasmada en
cok tercih edilen ikinci arag olarak goriilmektedir. Haber siteleri, kurumsal bir arka
planinin olmasi, derinlikli ve genis bir haber yelpazesi sunmasi gibi 6zellikleri
sayesinde, gliniimiiziin haber takip ihtiyacim karsilayan énemli bir ara¢g konumunda

bulunmaktadir. Arastirmaya katilan {lniversite Ogrencilerinin yarisindan fazlasinin
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haber sitelerini kullaniyor olmasi, bu anlamda 6nemlidir. Bunun yani sira, 6zellikle
kurumsal haber sitelerinin habere ulasmay1 kolaylastiran, kisisellestirilebilir olma
ozelligi ile kolay kullanim rahatligt sunan mobil haber uygulamalarini kullanan
Ogrencilerin orani, arastirmaya katilan 6grencilerin yarisindan biraz daha azdir. Fakat
%39 gibi bir oran, aslinda tiniversite 6grencilerinin en giincel ve kurumsal habere

ulagma kaygisini1 gésterme acisindan umut verici bir orandir.

Tablo 38: Yeni medya araclarimin nerelerde kullamldiklarina dair oranlarimin

karsilastirilmasi

Sosyal Medya Haber Siteleri Mobil Haber Uyg.
Ev 98,4 99,2 98,6
Yurt 38,4 28,6 30,6
Kafe 40,5 24,4 37,5
Yol 51,9 29,4 36,1
Kiitiiphane 23,8 14,3 13,9
Kampiis 38,9 23,5 25
Is yeri 0 1,6 0

Tabloya baktigimizda haber takip etmek i¢in kullanilan yeni medya araglarinin
hepsi, en ¢ok evde kullanilmaktadir. Sosyal medyadan haber takip etmek, evden sonra
sirasiyla en ¢ok “yolda” ve “kafede” gerceklesirken en az “kampiiste” haber takip
edilmektedir. Haber sitelerinde ise evden sonra kullanilan yerler arasinda hemen
hemen yakinlik vardir. En diisiik kullanildig1 yer de isyerinden sonra, kiitiiphane ve
kampiis olarak goriilmektedir. Mobil haber uygulamalar1 da ayn1 haber siteleri gibi en
az kiitiiphane ve kampiiste kullanilmaktadir. Mobil haber uygulamalarin evden sonra
en c¢ok kullanildig1 yerler ise kafe ve yol olarak goriilmektedir. Akilli telefonlarin
mekana bagli olmayan 6zellikleri sayesinde, geleneksel medya araclarinda goriildiigii
gibi, kullanim yerleri, mekanin belirleyiciligi altinda olmamaktadir. Internetin oldugu

her yerde bu araglarla haberlere ulasmak miimkiin olmaktadir.
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Tablo 39: Yeni medya araclarinin haber takip etme sikhgi oranlarimin karsilastirilmasi

Sosyal Medya Haber Siteleri Mobil Haber Uyg.
Her giin 84,3 49,6 59,8
Haftada 2-5 kez 13,5 39,5 20,8
Haftada 1 kez 1,6 8,4 19,4
Ayda birkag kez 0,5 2,5 0
Toplam 100 100 100

Yeni medya araglarinin haber takip etme siklig1 oranina gore karsilastirildig
bu tabloya baktigimizda, biitiin araclarin en fazla oranla “her giin” haber takip etmek
icin kullanildig1 goriilmektedir. Ardindan yine biitlin araglarda “haftada 2-5 kez” ve
“haftada 1 kez” kullanim sikhig1 goriilmektedir. Bu baglamda denilebilir ki, yeni

medya araglari, haber takip etmek icin sik araliklarla kullanilmaktadar.

Tablo 40: Yeni medya araclarinda kacar saat siireyle haber takip edildigine iliskin

oranlarin karsilastirilmasi

Sosyal Medya Haber Siteleri Mobil Haber Uyg.
3 saat ve lizeri 23,2 10,1 6,9
2 saat 26,5 16 12,5
1 saat 28,1 40,3 38,9
Yarim saat 14,6 25,2 27,8
Yarim saatten az 7,6 8,4 13,9
Toplam 100 100 100

Yeni medya araglarina baktigimizda, hepsinin haber takip etmek i¢in en ¢ok “1
saat” siireyle takip etme oraninda birlestigi goriilmektedir. Sosyal medyada bunu
%26,5 oran ile “2 saat” siireyle haber takip edilmesi izlemektedir. Haber sitelerinde
ve mobil haber uygulamalarinda ise ikinci sirada “yarim saat” siireyle haber takip etme
gelmektedir. Bu baglamda, sosyal medyanin bashi basina bir haber platformu
olmamasma ragmen, haber siteleri ve mobil haber uygulamalar1 gibi haber

platformlarindan daha fazla bir siireyle haber i¢in kullanilmasi, diisiindiiriictidiir.
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Tablo 41: Yeni medya araglarimin takip edilen haber tiirleri oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal Medya Haber Siteleri Mobil Haber Uyg.
Siyaset 65,4 66,4 72,2
Tiirkiye 89,7 89,1 90,3
Diinya 82,7 75,6 87,5
Ekonomi 56,8 63,9 65,3
Teknoloji 69,2 58 63,9
Saglik 73,5 63 63,9
Spor 45,9 30,3 38,9
Magazin 40,5 24,4 30,6

Tablo incelendiginde, Tiirkiye ve Diinya haber tiirlerinin, tiim yeni medya
araglarinda en ¢ok takip edilen haber tiirleri oldugu goriilmektedir. En ¢ok takip edilen
liclincli haber tiirii ise sosyal medyada Saglik iken, haber siteleri ve mobil haber
uygulamalarinda Siyasettir. En ¢ok takip edilen dordiincii haber tiirii sosyal medyada

Teknoloji iken, haber siteleri ve mobil haber uygulamalarinda Ekonomidir.

Bu baglamda, en ¢ok tercih edilen iiciincii ve dordiincii haber tiirleri agisindan
sosyal medyanin, haber siteleri ve mobil haber uygulamalarindan ayrildig:
goriilmektedir. Bu noktada sosyal medya saglik ve teknoloji gibi alanlara kayarken,
haber siteleri ve mobil haber uygulamalari siyaset ve ekonomi alanlarina kaymaktadir.
Bu durum, sosyal medyanin simuirlilig: icerisinde degerlendirilebilmektedir. Ciinkii
sosyal medya gergek haber giindeminin ancak bir kismin1 yansitabilmektedir. Sosyal
medyada haber takip edenler de bu ¢ergevede daha ciddi haber tiirleri olan siyaset ve
ekonomi haberlerini degil, daha az ciddi olan saglik ve teknoloji haberlerini takip eder
hale gelmektedir. Bu durum, amaci gercek haber giindemini yansitan, temel islevi bu
olan haber siteleri ve mobil haber uygulamalarin1 kullananlarin, en ¢ok takip edilen
ticlincli ve dordiincli haber tiirleri olarak siyaset ve ekonomiyi isaret etmelerinden
acikca anlasilabilmektedir. Bagka bir deyisle, sosyal medyada ger¢ek haber giindemi
bir yere kadar gegerliligini korumaktadir. Fakat oradan sonrasi artik gergek haber

giindemini yansitamamaktadir.

Universite 6grencilerinin sosyal medyadan haberleri takip ederek aslinda
gercek haber giindemini takip etmedikleri, ondan koparak baska seyleri takip ettikleri

sOylenebilmektedir. Bunda sosyal medyanin sinirl bir paylasim alanina sahip olmasi,
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bilgi kirliligi, kaynagin belirsizligi gibi olumsuz yanlarmin O6nemli etkileri
bulunmaktadir. Dolayisiyla, {iniversite 6grencilerinin %92,5°1 gibi ciddi bir oraninin
haber takip etmek icin sosyal medyay1 kullantyor olmasi, tizerinde 6nemle durulmasi
gereken bir konudur. Fakat ayni zamanda haber sitelerinin ve mobil haber
uygulamalarinin da hi¢ de azimsanmayacak bir derecede kullaniliyor olmasi da umut

vadedici bir durumdur.

Tablo 42: Geleneksel medya ve yeni medya araclarimin birbirlerine goére toplam

kullanim yogunlugu oranlari

Frekans Yiizde
Geleneksel Medya 242 40
Yeni Medya 376 60
Toplam 618 100

Ankete katilan {niversite Ogrencilerinin haber takip etmek icin hangi
geleneksel ve yeni medya araglarini tercih ettiklerine bakildigi zaman, 200 6grencinin
haber takip etmek i¢in 242 kere geleneksel medya araglarini isaretledikleri ve 376 kere
de yeni medya araglarini olmak iizere toplam 618 kere isaretleme yaptiklari tespit
edilmistir. Boylece, ankete katilanlarin %40’1nin geleneksel medya araglarini,

%60’1n1n da yeni medya araglarini tercih ettigi bulgulanmistir.

Universite dgrencilerinin haber takip etmek icin tercih ettikleri mecralarin
%60’1n1 yeni medya ortaminin olusturmasi, aslinda beklenenin altinda bir sonug olarak
goriilmektedir. Giinlimiizde akilli cep telefonlar: ile geg¢irdigimiz siireler g6z oniine
alindiginda haber takip etme aligkanliklarinin da sadece yeni medya ortamlarinda
yapilmas1 Ongoriilmektedir. Oysa {niversite Ogrencileri sadece yeni medya
ortamlarinda degil, geleneksel medya ortamlarinda da haber takip etmektedir.
Ozellikle televizyon izleme oranlarmin korona viriis ile beraber artmasi, geleneksel

medyadan haber takip etme oranlarini yiikseltmektedir.
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Tablo 43: Geleneksel medya araclarimin kendi arasinda kullanim yogunlugu oranlari

Frekans Yiizde
Gazete 41 16,9
Radyo 25 10,3
Televizyon 176 72,7
Toplam 242 100

Bu tabloda, geleneksel medya araglarinin kendi aralarinda ytizdelik olarak nasil

dagildig1 gosterilmistir. Buna gore iiniversite 6grencileri tarafindan sirasiyla %72,7 ile

televizyon, %16,9 ile gazete ve %10,3 ile radyo, haber takip etmek igin tercih

edilmistir.

Geleneksel medya araglar arasinda %72,7 ile televizyon, haber takip etmek

icin en cok tercih edilen ara¢ olmustur. Ozellikle korona viriis sebebiyle herkesin

evlere kapanmasiyla beraber liniversite 6grencilerinin de evlere kapanmasi, bu durumu

olumlu yonde etkilemistir. Fakat her ne sebepten olursa olsun, iiniversite

ogrencilerinin hali hazirda televizyondan haber takip etme davranisini ortaya

koymalari, tniversite Ogrencilerinin geleneksel medya ile yeni medya arasinda

nerelerde durduklarini géstermesi bakimindan 6nem arz etmektedir.

Tablo 44: Yeni medya araclarinin kendi aralarinda kullanim yogunlugu oranlari

Frekans Yiizde
Sosyal Medya 185 49,2
Haber Siteleri 119 31,6
Mobil Haber Uyg. 72 19,2
Toplam 376 100

Bu tabloda, yeni medya araglarinin kendi aralarinda yiizdelik olarak nasil

dagildig1 gosterilmistir. Buna gore liniversite 6grencileri sirasiyla %49,2 ile sosyal

medya, %31,6 ile haber siteleri ve %19,2 ile mobil haber uygulamalarin1 haber takip

etmek i¢in tercih etmistir.
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Sosyal medya %49 ile yeni medya araglar1 arasinda haber takip etmek i¢in en
cok tercih edilen ara¢ olarak goriilmektedir. Bunun en 6nemli sebebi, zaten giliniin
6nemli bir boliimiiniin bu platformlar tizerinde gegirilmesidir. Fakat bu durum, yalan
haber, bilgi kirliligi, suni gliindem gibi sorunlar1 da beraberinde getirmekte ve gercek
haber giindeminin oniine ge¢mektedir. Bu da sosyal medyada haber takip ederek
glindemi yakaladigin1 sanan bireyler icin, ilizerinde 6nemle durulmasi gereken bir
durumdur. Bunun yani sira %31,6 ile haber sitelerinin haber takip etmek icin
kullanilmalari, gelecek agisindan umut vadetmektedir. Mobil haber uygulamalarina
%19,2’lik bir katilim gosterilmesi de, bu oranin ilerleyen donemlerde daha da

artacagini gostermektedir.

Tablo 45: Geleneksel ve yeni medya araclarinin toplam kullanim yogunlugu bakimindan

birbirlerine gore kullanim yogunlugu oranlari

Frekans Yiizde
Gazete 41 6,6
Radyo 25 4
Televizyon 176 28,4
Sosyal Medya 185 29,9
Haber Siteleri 119 19,2
Mobil Haber Uyg. 72 11,1
Toplam 618 100

Bu tabloda, {iniversite 6grencilerinin haber takip etmek i¢in tercih etikleri
geleneksel medya araglarinin ve yeni medya araglarinin birbirlerine gére toplam tercih
edilme orani, ylizdelik olarak gosterilmistir. Buna gore en ¢ok tercih edilen medya
aracindan en az tercih edilen medya aracina dogru sirasiyla %29,9 ile sosyal medya,
%28.,4 ile televizyon, %19,2 ile haber siteleri, %11,1 ile mobil haber uygulamalari,
%0,6 ile basil1 gazete ve %4 ile radyo yer almaktadir.

Bu baglamda tabloya baktigimizda, aslinda {iniversite 6grencilerinin haberleri
takip etmek i¢in sadece belirli bir araci kullanmadiklari, birden fazla ara¢ kullandiklari
ortaya ¢ikmaktadir. Yani sadece geleneksel medyay1 kullanmak ya da sadece yeni
medyay1 kullanmak gibi bir durum s6z konusu olmamaktadir. Yine ayn1 sekilde gerek

geleneksel medyanin igcerisinde gerekse de yeni medyanin igerisinde yer alan araglarin
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sadece bir tanesi kullanilmamakta, birden fazla medya araci haber takip etmek i¢in
kullanilmaktadir. Bununla beraber agik¢a goriilmektedir Ki, yeni medya araglari,
geleneksel medya araglarina gére haber takip etmek icin daha fazla tercih edilmektedir.
Dolayistyla, aragtirmaya katilan {iniversite 6grencilerinin haber takip etmek agisindan
sadece geleneksel medya ya da sadece yeni medya ortamlarinda bulunmalarindan
degil, fakat gelencksel ve yeni medyanin nerelerinde, nasil bulunduklarindan
bahsetmek gerekmektedir. Bu anlamda, tiniversite dgrencilerinin geleneksel ve yeni

medyanin nerelerinde, nasil bulunduklar1 6nem arz etmektedir.

Tablo 46: Geleneksel ve yeni medya araglarimin nerelerde kullamildiklarina iliskin

oranlarimn karsilastirilmasi

Geleneksel Medya Yeni Medya
Ev 72 38,05
Yurt 11 13
Kafe 54 13,4
Kiitiiphane 1,2 7,2
Kampiis 2,8 12,1
Yol 6,7 16,1
Toplam 100 100

Haber takip etmek icin geleneksel medya araglarinin nerelerde kullanildiklar
kendi aralarinda yiizdeler bigiminde sol siitunda, yeni medya araglarinin nerelerde
kullanildiklar1 ise yine kendi aralarinda yiizdeler bigiminde sag siitunda
gosterilmektedir. Buna gore geleneksel medya araglarinin ve yeni medya araglarinin
en ¢cok evde kullanildig1 goriilmektedir. Geleneksel medya araclar1 evden sonra en ¢ok
yurtta kullanilirken, yeni medya araglar1 yolda kullanilmaktadir. Geleneksel medya
araclar1 yoldan sonra en ¢ok sirasiyla kafe, kampiis ve kiitliphanede kullanilmaktadir.
Yeni medya araglar ise yoldan sonra en ¢ok kafe, yurt, kampiis ve kiitliphanede

kullanilmaktadir.

Buna gore haber takip etmek icin geleneksel medya araglari evden sonra daha
cok yolda kullanilirken, yeni medya araglar1 yol ve kafede kullanilmaktadir. Bunun
sebebi, yeni medya araglarinin geleneksel medya araglarina nispeten, mekanin ve

zamanin belirleyiciliginden daha az etkilenmesidir.
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Tablo 47: Geleneksel ve yeni medya araclarinin toplam kullamim yogunlugu bakimindan

nerede kullanildiklarina iliskin oranlari

Geleneksel Medya Yeni Medya
Ev 17,5 28,8
Yurt 2,7 9,8
Kafe 1,3 10,1
Kiitliiphane 0,6 55
Kampiis 0,9 9,1
Yol 1,9 12,1
Toplam 24,6 75,4

Tabloda, geleneksel ve yeni medya araglarinin nerelerde kullanildiklarinin,
toplam kullanim yogunluguna gore oranlar1 verilmistir. Buna gore toplam kullanim
yogunlugu bakimindan iiniversite 6grencileri geleneksel medyay1 %17 oraninda evde,
%2,7 oraninda yurtta, %1,9 oraninda yolda, %0,9 oraninda kafede, %0,9 oraninda
kampiiste ve %0,6 oraninda kiitliphanede kullanmaktadir. Yeni medya araclar1 ise
%28,8 oraninda evde, %12,1 oraninda yolda, %10.1 oraninda kafede, %9,8 oraninda

yurtta, %9,1 oraninda kampiiste ve %35,5 oraninda kiitiiphanede kullanilmaktadir.

Bu baglamda geleneksel medya araglar1 kullaniminin zaman ve mekana bagh
olmasi, onun yeni medya araclarina nispeten ¢esitli yerlerde kullanilamamasini ve
daha ¢ok ev ve yurt gibi mekana bagh yerlerde kullanilabilmesini beraberinde
getirmektedir. Yukarida verilen oranlarin ev ve yurtlarda yogunluk kazanmasinin bir
sebebi de televizyondan haber izleme oranlarinin gazete ve radyodan haber takip etme
oranlarindan daha fazla olmasidir. Yolun %1,9 ¢ikmasi ise radyonun daha ¢ok yolda
tercih edilmesiyle alakali goriilmektedir. Fakat bu durum da geleneksel medyanin
zaman ve mekana bagli kullanim tercihini gostermektedir. Yeni medya araglarinin ise
kullanim yogunlugu anlaminda evden sonra kullanilan yerlerin orani birbirine
yakindir. Bu da yeni medya araglarinin zamandan ve mekandan bagimsiz
kullanilabilme 6zgiirliigiine sahip olmasi ile alakalidir. Ozellikle yol, kampiis ve kafe

gibi yerlerde oranlarin birbirine yakin seyretmesi, onun bu 6zelligini gostermektedir.
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Tablo 48: Geleneksel ve yeni medya araglarimin kendi aralarindaki kullamm sikhg

oranlarimin karsilastirilmasi

Geleneksel Medya Yeni Medya
Her giin 44.6 68,6
Haftada 2-5 kez 29,7 20,1
Haftada 1 kez 8,6 7,1
Ayda birkag kez 16,9 1
Toplam 100 100

Haber takip etmek i¢in geleneksel medya ve yeni medya, en ¢ok “her giin” ve
“haftada 2-5 kez” sikliklarinda kullanilmaktadir. Fakat geleneksel medyada iiglincii en
cok kullanim siklig1 olarak “ayda birkag kez” %16,9 gibi bir oranla dikkat
cekmektedir. Ayni siklik derecesi yeni medya igin sadece %]1°dir. Bu durum,
geleneksel medya araglarinin, 6zellikle de gazete ve radyonun, haber takip etmek igin
cogu katilimci tarafinda sadece ayda birkag kez kullanilmasindan kaynaklanmaktadir.
Yeni medya araglarinda ise boyle bir sey neredeyse s6z konusu bile degildir.
Dolayisiyla geleneksel medyadan haber takip edenlerin bir kismi1 bunu “ayda birkag
kez” yapmaktadir. Yeni medyada haber takip edenler i¢in ise bu durum en azindan
“haftada 2-5 kez” olarak gortilmektedir. Bu durum, geleneksel medyadan haber takip

etme niteligini gostermesi agisindan dikkat ¢ekicidir.

Tablo 49: Geleneksel ve yeni medya araclarinin toplam kullamim yogunlugu bakimindan

haber takip etme sikligi oranlar

Geleneksel Medya Yeni Medya
Her giin 17,4 417
Haftada 2-5 kez 12 14
Haftada 1 kez 4,3 4,3
Ayda birkag kez 6,6 0,6
Toplam 40 60

Tabloda, haber takip etmek i¢in geleneksel ve yeni medyanin birbirlerine gore
toplam kullanim yogunlugu bakimindan geleneksel medyanin kullanim siklig1 orani
sol stitunda, yeni medyanin kullanim siklig1 orani ise sag siitunda yer almaktadir. Buna
gore katilimeilar haber takip etmek icin geleneksel medyayi “her giin” %17,4 oraninda

kullanirken yeni medyay1 %41,7 oraninda kullanmaktadir. Ayn1 sekilde geleneksel
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medya %12 oraninda “haftada 2-5 kez” kullanilirken yeni medya %14 oraninda
kullanilmaktadir. Her iki medya tiirii de “haftada bir kez” %4,3 oraninda kullanilirken,
geleneksel medya %06,6 oraninda “ayda birka¢ kez” kullanilmaktadir. Yeni medya ise
sadece % 0,6 oraninda “ayda birka¢ kez” kullanilmaktadir. Bu anlamda, “her giin”
haber takip etmek icin geleneksel medyanin yeni medyaya gore ¢ok az kullanildigi
goriilmektedir. Bununla beraber “ayda birka¢ kez” haber takip etmek i¢in geleneksel

medyanin yeni medyadan daha fazla kullanildig: goriilmektedir.

Tablo 50: Geleneksel ve yeni medya araclarimin kendi aralarinda kagar saat siireyle

kullamldigina iliskin oranlarin karsilastirilmasi

Geleneksel Medya Yeni Medya
3 saat ve lizeri 3,7 15,9
2 saat 15,7 20,4
1 saat 48,3 34
Yarim saat 23,9 20,4
Yarim saatten az 8,2 9
Toplam 100 100

Tabloda yer alan sol siitunda, haber takip etmek i¢in geleneksel medyanin kagar
saat stireyle kullanildig1, sag stitunda da haber takibe etmek i¢in yeni medyanin kagar
saat siireyle kullanildig1 gosterilmektedir. Buna gore hem geleneksel medya hem de
yeni medya en ¢ok “l1 saat” siireyle kullanilmaktadir. Yeni medya araclarindan
haberler “1 saat” siirenin ardindan en c¢ok “2 saat” ve “yarim saat” siireyle takip
edilmektedir. Geleneksel medyada ise “yarim saat” ikinci en ¢ok haber takip etmek
icin harcanan siire olarak goriilmektedir. Geleneksel medyada en az stireyle haberin
takip edildigi zaman aralig1 “3 saat ve lizeri” olarak goriilirken, ayn1 durum yeni
medya i¢in “yarim saatten az” seklinde goriilmektedir. Buna gore geleneksel medyanin
daha ¢ok “1 saat” ve “yarim saat” siireyle kullanildig1 goriilmektedir. Yeni medyanin
ise “yarim saat” ile “3 saat ve lizeri” kullanim siireleri arasinda bir siireyle kullanildigi

goriilmektedir.
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Tablo 51: Geleneksel ve yeni medya araglarimin toplam kullanmim yogunlugu bakimindan

kacar saat siireyle kullanildiklarina iliskin oranlar:

Geleneksel Medya Yeni Medya
3 saat ve lizeri 1,4 9,7
2 saat 5,8 12,4
1 saat 19 20,7
Yarim saat 9,3 12,4
Yarim Ssaatten az 3,2 55
Toplam 40 60

Haber takip etmek i¢in geleneksel ve yeni medya araglarimi kullanan

katilimcilarin, haber takip etmek icin geleneksel medyay1 “1 saat” siireyle ve %19

oraninda kullandiklari, buna karsin yeni medyay1 “1 saat” siireyle ve %20,7 oraninda

kullandiklar1 goriilmektedir. Geleneksel medyanin “3 saat ve iizeri” kullanim orani,

%]1,4 ile ¢ok diisiik bir seviyede goriilirken yeni medyada bu oran %9,7 olarak

goriilmektedir. Ayni sekilde geleneksel medyanin “2 saat” siireyle kullanilma orani

%S35,8 iken yeni medya icin bu oran %12,4 olarak goriilmektedir. Buna gore,

katilimcilarin haber takip etmek i¢in yeni medyay1 geleneksel medyaya gore daha sik

“stirelerle” kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 52: Geleneksel ve yeni medya araglarimin kendi aralarinda takip edilen haber

tiirleri oranlarinin birbiriyle karsilagtirilmasi

Geleneksel Medya Yeni Medya
Siyaset 11,6 13,2
Tiirkiye 154 17,7
Diinya 28.1 16,1
Ekonomi 9,7 12
Teknoloji 10,8 12,8
Saglik 11,9 13,5
Spor 6,6 7,8
Magazin 55 6,6
Toplam 100 100

Tablonun sol siitununda, haber takip etmek

icin geleneksel medyanin

kullanilmasinda hangi haber tiirlerinin diger haber tiirlerine gore tercih edildigine

iliskin oranlar verilmistir. Sag siitunda da ayn1 sekilde yeni medya icin bu oranlar
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verilmistir. Buna gore geleneksel medyada en ¢ok tercih edilen haber tiirii Diinya
olurken, yeni medya i¢in bu Tiirkiye olarak goriilmiistiir. Yeni medyada Diinya
haberleri ikinci en ¢ok takip edilen haber tiirii olarak goriiliirken bu durum, geleneksel
medya i¢in Tirkiye haberleridir. Diger takip edilen haber tiirlerinin siralamasi hem
geleneksel medyada hem de yeni medyada once Saglik, Siyaset, Teknoloji, Ekonomi,
Spor ve Magazin seklinde siralanmaktadir. Bu baglamda, gelencksel ve yeni medyada
takip edilen haber tiirlerinin arasinda tek fark geleneksel medyada daha ¢ok diinya ile
ilgili haberlerin, yeni medyada ise Tiirkiye ile ilgili haberlerin en fazla takip edildigi

noktasindadir.

Tablo 53: Geleneksel ve yeni medya araclarinin toplam kullanim yogunlugu bakimindan

takip edilen haber tiirii oranlari

Geleneksel Medya Yeni Medya
Siyaset 4,7 7,8
Tiirkiye 6,2 10,5
Diinya 11,4 9,5
Ekonomi 3,9 7,1
Teknoloji 4,3 7,6
Saglik 4,8 8
Spor 2,6 4,6
Magazin 2,2 3,9
Toplam 40 60

Tabloda, katilimcilarin toplam takip ettikleri haber tiirleri oraninin geleneksel
ve yeni medya bakimindan oranlar1 verilmistir. Buna gore, katilimcilar Diinya
haberleri disindaki tiim haber tiirlerini en ¢ok yeni medyada takip ederken, Diinya
haberleri en ¢ok geleneksel medyada takip edilmektedir. Diinya haberlerinin en gok
geleneksel medyada takip edilmesinin asil sebebi, televizyon haberlerini izleyenlerin
en ¢ok Diinya haber tiiriinii takip etmelerinden kaynaklanmaktadir. Tabloda goriilen
en cok takip edilen haber tiirleri siralamasi, bir onceki tablonun aynis1 olarak
goriilmektedir. Dolayisiyla genel bir degerlendirme ile, geleneksel medyanin yeni
medyaya gore daha az oranlarla olmakla beraber, her iki medyada da hemen hemen
ayn1 haber tiirlerinin takip edildigi soylenebilmektedir. Baska bir deyisle, medya
ortamlarinin degismesi, genel anlamda en c¢ok tercih edilen haber tiirlerinin

siralamasini degistirmemektedir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin hayatimiza girmesiyle beraber bireylerin
aligkanliklar1 degismeye baslamistir. Bu degismeye baslayan alisgkanliklardan bir
tanesi de haber takip etme aliskanligidir. Internet, giinliik hayata dahil olmadan &nce
herkes sadece gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya araglarindan
haberleri takip etmekteydi. Fakat internetin giinliik hayatin igerisine girmesiyle
beraber artik habere sadece gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya
araglarindan degil, internetten de ulagabilmek miimkiin hale gelmistir. Bu anlamda
ozellikle Web 2.0 ile beraber ortaya cikip gelisen yeni medya, 6nemli bir rol

oynamaktadir.

Internetin giinliik hayatin igine girmeye basladig1 ilk yillarda temeli atilan
haber siteleri, yeni medyanin gelisim gostermesiyle kendisini yepyeni bir boyuta
tasimustir. Ozellikle sosyal medyanin milyonlarca insanin etkinlik gosterdigi bir
platforma donilismesiyle birlikte, haber akist da bu tarafa dogru kaymistir. Bu durum,
bireyleri haber takip etmek i¢in, zaten giiniin 6nemli bir boliimiinii gegirdikleri sosyal
medya ortamlarini kullanmaya itmistir. Boylece geleneksel medyanin kurumsallagsmis
haber yapisi, yavas yavas etkinligini kaybetmeye baslamistir. Fakat hizli bir
toparlanma dénemine giren geleneksel medya, yeni medyada daha farkli boyutlarda
varlik gostererek, konumunu burada da saglamlastirmistir. Yeni medyada giiglii bir
sekilde varlik gostermeye c¢alisan geleneksel medya; gazete, radyo ve Ozellikle de
televizyona yatirimlarini stirdiirmiistiir. Bu durum, hali hazirda yeni medyanin haber
takip etmek i¢in en gok tercih edilen ortam olmasini degistirmemistir, fakat haber takip

etmek icin geleneksel olanin da tamamen birakilmasinin 6niine ge¢mistir.

Bu baglamda, c¢aligmada {iniversite Ogrencilerinin haber takip etme
aligkanliklar1 anlaminda, geleneksel ve yeni medyanin nerelerinde, ne sekilde
durduklari arastirilmigtir. Boylece 200 Ogrenciye anket yontemiyle sorular
yoneltilmistir. Verilen cevaplar ¢ercevesinde liniversite dgrencilerinin haber takip
etmek i¢in %40 oraninda geleneksel medyayi, %60 oraninda ise yeni medyay1 tercih

ettikleri bulgulanmistir.
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Universite dgrencilerinin haber takip etmek icin geleneksel medya igerisinde
en ¢ok tercih ettikleri ara¢ %72,7 ile televizyon olmustur. Onu %16,9 ile basili gazete
ve %10,3 ile radyo izlemektedir. Yeni medya araclari i¢erisinde ise en ¢ok tercih edilen
ara¢ %49,2 ile sosyal medyadir. Sosyal medyanin ardindan ise %3 1,6 ile haber siteleri
ve %19,2 ile mobil haber uygulamalar1 gelmektedir. Universite 6grencilerinin haber
takip etmek i¢in tercih ettikleri medya araglarinin genel ortalamasina bakildiginda %
29,9 ile sosyal medya en 6nde gelmektedir. Onu sirasiyla %284 ile televizyon, %19,2
ile haber siteleri, %11,1 ile mobil haber uygulamalari, %6,6 ile basil1 gazete ve %4 ile

radyo izlemektedir.

Geleneksel medya araclarmin kullanimi, biiyiik oranda mekana bagli olarak
gelismektedir. Buna gore yolda televizyon izlemek ya da gazete okumak ¢ok tercih
edilmemektedir. Fakat evde veya yurt yemekhanesi ve ortak alanlarda televizyonun
var olmasi, onun izlenip izlenmeyecegi noktasinda belirleyici olabilmektedir. Ayni
sekilde radyonun da daha ¢ok yolda dinlenmesi, mekanin getirdigi bir durum olarak
ifade edilebilmektedir. Berbere gidildiginde, sira beklerken taburenin {izerine
birakilmis giinliik gazetelerin  okunup okunmamasi, tamamen berbere gidilip
gidilmemesine, yani mekana bagli bir durumdur. Fakat mekanin haber takip etme
slirecine etkisi, yeni medya s6z konusu olunca ortadan kalkmaktadir. Zira internetin
oldugu her yer ve zamanda, haberlere ulasmak igin gerekli olan internet erisimi

saglanabilmektedir.

Haber takip etmek i¢in sosyal medyay1 tercih eden iiniversite 6grencileri,
sosyal medya vasitasiyla tim gercek glindemden haberdar olduklarin
diiginmektedirler. Oysa sosyal medya bilgi kirliligi, yalan haber, kaynagmn
giivenilirsizligi ve anonimlik gibi sorunlar nedeniyle gergek giindemi gizler, suni bir
giindem olusturur. Yapilan ¢alisma sonucunda da sosyal medya, haber siteleri ve
mobil haber uygulamalarinda takip edilen haber tiirlerinin karsilastirilmasi sonucunda,
en ¢ok tercih edilen Tiirkiye ve Diinya haber tiirleri ii¢ ara¢ i¢in de ayniyken, en ¢ok
tercih edilen {igiincii ve dordiincli haber tiirleri agisindan farklilasmaktadir. Sosyal
medyada bu haber tiirleri Saglik ve Teknoloji olarak karsimiza ¢ikarken, haber siteleri

ve mobil haber uygulamalarinda Siyaset ve Ekonomi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Bu durum, sosyal medyanin ger¢ek giindemin iistiinii 6rterek suni giindemler ortaya

koymasini gosterme acisindan 6nemli goriilmektedir.

Bu baglamda, sosyal medyada varlik gdsteren iiniversite 6grencilerinin, haber
takip etmek i¢in haber siteleri ve mobil haber uygulamalarina yonelmeleri dnem arz
etmektedir. Bunun disinda yalan haber ile miicadele edilmesi noktasinda ve dogru
habere ulasabilme anlaminda “yeni medya okuryazarligi” egitiminin {iniversite

ogrencilerine verilmesi 6nerilebilmektedir.

Yapilan aragtirma genel anlamda degerlendirildiginde, ankete katilan
tiniversite 6grencilerinin haber takip etmek i¢in sadece yeni medyay1 kullanmadiklari,
geleneksel medyayr da etkin bir sekilde kullandiklar1 sdylenebilmektedir.
Dijitallesmenin bu denli yogun bir sekilde yasandigi bir donemde, basili gazete okuyan
Ogrenci sayisinin %16,9 olmasi, olumlu bir gelisme olarak degerlendirilebilmektedir.
Ozellikle televizyondan haber izleme oranmin %72,7 olmasi, geleneksel medyanin
arastirmaya katilan iiniversite 0grencileri iizerinde hali hazirda 6nemli bir etkisinin

oldugunu gostermektedir.

Geleneksel ve yeni medyanin haber takip etmek amaciyla “nerelerde”
kullanildiklarina iligkin arastirma bulgularina gore, geleneksel medyanin mekan ve
zamanin belirleyiciligi altinda olma 6zelligine bagl olarak daha ¢ok ev, yurt ve yolda
tercih edildigi, yeni medyanin ise zaman ve mekandan bagimsiz olarak kullanilabilir
olma Ozelligine bagli olarak ev, yol, kafe ve kampiis gibi yerlerde kullanildig:

goriilmektedir.

Geleneksel ve yeni medyanin haber takip etmek amaciyla hangi “sikliklarla”
kullanildiklarina iliskin arastirma bulgularina gore, geleneksel ve yeni medyanin
birbirine yakin bir sekilde “her giin” ve “haftada 2-5 kez” sikliklarinda kullanildigt
goriilmektedir. Fakat geleneksel medyanin “ayda birkag¢ kez” kullanilma siklig1, yeni
medyanin aynit durumuna gore ¢ok daha fazladir. Bu durum, geleneksel medyadan

haber takip etme aligkanliginin “nasil” oldugunu gosterme agisindan dikkat ¢ekicidir.
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Geleneksel ve yeni medyanin haber takip etmek amaciyla hangi “siirelerle”
kullanildiklarina iliskin arastirma bulgularina gore, geleneksel medyanin daha ¢ok
“yarim saat” ve “l saat” siire araliklarinda kullanildiklari, yeni medyanin ise “yarim
saat” ile “3 saat ve lizeri” siire araliklarinda kullanildiklar1 gortilmektedir. Bu anlamda
yeni medyanin daha uzun siirelerle kullanildig1 sdylenebilmektedir. Bunun teknolojik
araclarin hayatimizin ¢esitli alanlarinda her gegen giin daha fazla yer edinmeye
baslamasiyla iliskili oldugu ortadadir. Fakat buna ragmen geleneksel medyanin da hali

hazirda haber takip etmek i¢in kullaniliyor olmasi da dikkat ¢cekmektedir.

Geleneksel ve yeni medyada haber takip etmek amaciyla hangi “haber
tiirlerinin” tercih edildigine iliskin arastirma bulgularina gore, geleneksel medya ve
yeni medyada takip edilen haber tiirleri arasinda genel anlamda bir farkliligin olmadigi
goriilmektedir. Fakat Diinya haber tiiriiniin geleneksel medyada yeni medyaya gore
daha fazla takip edilmesi, dikkat cekmektedir. Bu farkliligin temel sebebi,
televizyondan haber takip edenlerin, Diinya haberlerini daha fazla izlemelerinden
kaynaklanmaktadir. Bunun disinda geleneksel medyada en ¢ok takip edilen haber tiirii
Diinya iken, yeni medyada Tiirkiye haberleridir. Yine ayni sekilde ikinci en ¢ok takip
edilen haber tiirii geleneksel medyada Tiirkiye iken, yeni medyada Diinya haberleri
olmaktadir. Bunun digindaki tiim haber tiirlerinin takip edilme siralamasi, birbiriyle

ortlismektedir.

Bu baglamda, katilimcilarin hemen hepsi, haber takip etmek i¢in birbirinden
farkl1 medya araclarini kullanmaktadir. Bagka bir deyisle ayni kisi hem sosyal medyay1
hem televizyonu hem de haber sitelerinden haber takip etmektedir. Fakat haber takip
etmek i¢in kullanilan medya araglarinin kendisinden kaynakli olmak iizere habere
nereden ulasildigi, ulasilan haberin tiirti, takip etme sikli8i, siiresi ve takip edilen haber

tiiri degismektedir.
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Bu ¢alismada da geleneksel medya ve yeni medya araglarindan habere ulagan
tiniversite Ogrencilerinin, kullandiklar1 aracin tiirline gore haberlere nerelerden
ulastiklari, ulastiklar1 haberlerin tiirti, takip etme sikliklari, siireleri ve takip ettikleri
haber tiirleri arasindaki farkliliklar ortaya konularak, bu durum gosterilmeye
calistlmistir. Bu baglamda, iiniversite 6grencilerinin haber takip etme anlaminda,
geleneksel ve yeni medyanin nerelerinde ve nasil konumlandiklar1 da ortaya konmaya
calisilmigtir. Caligmada ortaya ¢ikan sonuglarin iiniversite 6grencilerinin haber takip
etme davraniglarinin nasil oldugunu ortaya koymasi, bunun nasil olmas1 gerektigi ile

ilgili yapilacak ¢alismalara temel teskil etmesi bakimindan 6nemli goriilmektedir.
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EK

Anket Formu

Anket

Haber Takip Aliskanliklar1 Anketi

Bu anket, liniversite 6grencilerinin haber takip aligkanliklarini ortaya koymak
icin uygulanmaktadir. Bu anket bir bitirme tezi arastirmasidir. Kisisel bilgileriniz
tictincti kigilerle asla paylasilmayacaktir. Bu anktei tamamlamaniz sadece 5 dakikanizi

alacaktir.
Cinsiyetiniz E() K{()
Yasmiz:
Universiteniz:
Fakiilteniz:
Bolimiiniiz:
Sinifiniz:
1) Basih gazete okuyor musunuz?
Evet ( ) Hayir ()
Nerede okuyorsunuz?
Ev() Yurt( ) Kafe( )Kiitiphane ( ) Kampiis( ) Diger:

Hangi siklikla gazete okuyorsunuz?



77

Her giin ( ) Haftada 2-5kez ( ) Haftadabirkez( ) Ayda birkagkez ( )
Kacar saat gazete okuyorsunuz?

3saatvelizeri( ) 2saat( ) 1saat( ) yarimsaat( ) yarim saattenaz( )
Gazetede hangi haber tiirlerini okuyorsunuz? ( Birden fazla isaretleme yapabilirsiniz )

Siyaset ( ) Tirkiye ( ) Diinya( ) Ekonomi( ) Teknoloji( ) Saglk ()
Spor () Magazin ()

2) Televizyonda haber izliyor musunuz?
Evet( ) Hayir ()
Nerede izliyorsunuz?
Ev() Yurt() Kampis( ) Diger:
Hangi siklikla televizyonda haber izliyorsunuz?
Her glin ( ) Haftada 2-5kez ( ) Haftadabirkez( ) Ayda birkagkez ( )
Kacar saat televizyonda haber izliyorsunuz?
3saatveiizeri ( ) 2saat( ) 1saat( ) yarimsaat( ) yarim saattenaz( )
Televizyonda hangi haber tiirlerini izliyorsunuz?

Siyaset ( ) Tirkiye ( ) Diinya( ) Ekonomi( ) Teknoloji( ) Saghk ( )
Spor () Magazin ()

3) Radyoda haber dinliyor musunuz?
Evet( ) Hayir ()
Nerede dinliyorsunuz?
Ev() Yurt() Yol() Kafe( ) Kitiphane( ) Kampiis( ) Diger:
Hangi siklikla radyoda haber dinliyorsunuz?
Her giin ( ) Haftada2-5kez( ) Haftadabirkez( ) Ayda birkag kez ( )
Kacar saat radyoda haber dinliyorsunuz?
3saatveiizeri( ) 2saat( ) 1saat( ) yarimsaat( ) yarim saattenaz( )

Radyoda hangi haber tiirlerini dinliyorsunuz?
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Siyaset ( ) Tirkiye ( ) Diinya( ) Ekonomi( ) Teknoloji( ) Saglk ( )
Spor () Magazin ()

4) Sosyal medya araclarinda ( Twitter, Instagram, Facebook vs. ) haber takip

ediyor musunuz?
Evet( ) Hayir ()
Nerede takip ediyorsunuz?
Ev() Yurt() Yol() Kafe( ) Kiitiphane( ) Kampiis( ) Diger:
Hangi siklikla sosyal medya araclarinda haber takip ediyorsunuz?
Her giin ( ) Haftada 2-5kez () Haftadabirkez ( ) Ayda birkag kez ()
Kacar saat sosyal medya araclarinda haber takip ediyorsunuz?
3saatveiizeri ( ) 2saat( ) 1saat( ) yarimsaat( ) yarim saattenaz( )
Sosyal medya araclarinda hangi haber tiirlerini takip ediyorsunuz?

Siyaset ( ) Tirkiye ( ) Diinya( ) Ekonomi( ) Teknoloji( ) Saghk ( )
Spor () Magazin ()

5) Haber sitelerinde ( TRT haber, Hiirriyet, Sabah, AA, DHA vs. ) haber takip

ediyor musunuz?
Evet ( ) Hayir ()
Nerede takip ediyorsunuz?
Ev() Yurt() Yol() Kafe( ) Kiitiphane( ) Kampiis( ) Diger:
Hangi siklikla haber sitelerinde haber takip ediyorsunuzu?
Her giin ( ) Haftada 2-5kez () Haftadabirkez () Ayda birkagkez ()
Kacar saat haber sitelerinde haber takip ediyorsunuz?
3saatveiizeri( ) 2saat( ) 1saat( ) yarimsaat( ) yarim saattenaz( )
Haber sitelerinde hangi haber tiirlerini takip ediyorsunuz?

Siyaset ( ) Tirkiye ( ) Diinya( ) Ekonomi( ) Teknoloji( ) Saghk ( )
Spor () Magazin ()
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6) Mobil haber uygulamalarinda ( AA, Qeshe, Hiirriyet vs. ) haber takip ediyor

musunuz?
Evet( ) Hayir ()
Nerede takip ediyorsunuz?
Ev() Yurt() Yol() Kafe( ) Kitiphane( ) Kampiis( ) Diger:
Hangi siklikla mobil haber uygulamalarinda haber takip ediyorsunuz?
Her giin ( ) Haftada 2-5 kez ( ) Haftada bir kez () Ayda birkag kez ( )
Kacar saat mobil haber uygulamalarinda haber takip ediyorsunuz?
3saatveiizeri( ) 2saat( ) 1saat( ) yarimsaat( ) yarim saattenaz( )
Mobil haber uygulamalarinda hangi haber tiirlerini takip ediyorsunuz?

Siyaset ( ) Tirkiye ( ) Diinya( ) Ekonomi( ) Teknoloji( ) Saghk ( )
Spor () Magazin ()

Zaman ayirip ankete katildiginiz i¢in tesekkiir ederim.
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